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& Estacio

A UNICA QUE OFERECE
MATERIAL DIDATICO COMPLETO
E SEM CUSTO AOS SEUS ALUNOS!

QUALIDADE DE ENSINO E ECONOMIA PARA VOCE

PROCESSO SELETIVO AGENDADO:
TERCAS, QUINTAS E SABADOS

INSCRICOES ABERTAS
www.estacio.br

0800 282 3231

Voceé recebe a CUSTO ZERO os fasciculos
dos melhores livros do mercado’

EXISTE UMA ESTACIO QUE VOCE
PRECISA CONHECER MELHOR

(1)Consulte os regulamentos no site www.estacio.br. (2) Os cursos a distancia sdo ministrados e certificados pela Universidade Estdcio de S&. (3) Prazo minimo para conclusdo podendo variar caso
a caso. (4) Desconto ndo cumulativo com outros beneficios. O desconto é valido para todo o curso somente se o funciondrio continuar trabalhando na empresa conveniada (levar a cada semestre
o comprovante de vinculo com a empresa para o desconto ser renovado). (5) Descontos varidveis de acordo com curso e unidade ndo cumulativo entre si e nem com quaisquer outros descontos.



GRADUAGCAO PRESENCIAL E A DISTANCIA?

GRADUACAO (BACHARELADO E LICENCIATURA) - 4 A 5 ANOS?

» ADMINISTRAGAO (também 3 distancia) * LETRAS - PORTUGUES/LITERATURAS
* CIENCIAS CONTABEIS (somente & distancia) (somente a distancia)
* COMUNICAGCAO SOCIAL (JORNALISMO/ * NUTRICAO
PUBLICIDADE E PROPAGANDA) * PEDAGOGIA (somente a distancia)
* DESIGN DE MODA * PSICOLOGIA
e DIREITO * SERVICO SOCIAL (somente a distancia)
* ENFERMAGEM * SISTEMAS DE INFORMACAO
* FARMACIA (somente a distancia)
* FISIOTERAPIA * TURISMO

GRADUACAO TECNOLOGICA 15% DE DESCONTO
BEE A S ANOS EMEIC NAS MENSALIDADES*

* ANALISE E DESENVOLVIMENTO para funciondrios e dependentes das empresas
DE SISTEMAS (somente a distancia) conveniadas a Associacdo Comercial e Industrial
« GESTAO DA TECNOLOGIA DA de Florianépolis - ACIF (desconto valido durante todo

= 0 Curso, para cursos Presenciais e a Distancia?
INFORMACAO (somente a distancia) P )

e GESTAO DE RECURSOS HUMANOS

(também a distancia)
e LOGISTICA (somente a distancia) ¢ Biblioteca virtual e Web Aulas

* MARKETING (somente a distancia) * Programa de Desenvolvimento Profissional Gratuito'

* REDES DE COMPUTADORES ® 20% de desconto® para ex-alunos de escolas publicas

* Conheca o novo FIES® Endereco: Rua Leoberto Leal, 431
e Aproveite sua nota do ENEM? Barreiros _ 550 JOSé

* |[nscreva-se no PROUNI

Consulte os cursos aplicdveis na unidade ou pelo telefone 0800 282 3231. (6) FIES - A amortizagdo do financiamento sé é paga apds a conclusdo do curso: durante o curso sdo pagos somente os
juros do financiamento. Consulte a lista dos cursos e unidades elegiveis ao FIES, bem como as demais condi¢des para financiamento no site www.estacio.br/fies
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EDITORIAL

Deviocracia NA ACIF

stamos, novamente, participando de um importante momento na histdria. Resolvemos, mais uma vez, acompanhar de perto o
processo democratico no qual dispomos de diferentes opgdes de escolha por quem vai nos representar no Poder Pablico.
E isso vocé poderd acompanhar nesta edigdo especial sobre as Elei¢des 2010. Em vez de cobrarmos e reclamarmos dos pro-
blemas aos candidatos, fizemos propostas a eles. E o que cada um pretende fazer, vocé acompanha na Lider Capital deste més.
Trouxemos ainda, como destaque desta edicdo, a empresa Sekai, inovadora em um mercado tdo concorrido como é o auto-
motivo. As agBes de gestdo e marketing vocé ird acompanhar em nossas paginas.
Na editoria Benchmarking, falaremos das empresas familiares e quais sdo 0s pontos importantes nessa forma de gerir uma empresa.
Os conflitos, solugdes e questionamentos foram investigados para esclarecer os empresérios que pretendem alcancar a longevidade empre-
sarial através das geragoes.
Sustentabilidade, um assunto tdo falado ultimamente, foi nossa escolha na editoria Pense Verde, que fala das empresas de produtos
organicos, uma forma saudavel e ecologicamente correta de consumo.
Leia, reflita e nos ajude a fazer uma revista cada vez melhor. Mande suas sugestoes para comunicacao@acif.org.br.

Boa leitural

Conselho Editorial
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Partner Furgdo. Perfeito para qualquer tipo
de negdcio. Feito para carregar o que vocé quiser.

A maior capacidade de carga da categoria | Direcdo hidrdulica em todas as versdes | Opcdo com porta lateral

MONT BLANC (e)zsszeess 53

Av. Madre Benvenuta, 2000 - Bairro Santa Ménica - Floriandpolis
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20. DesTAQuUE

Com uma rede de concessionarias da Citroén atendendo SC, Nelson
Fiichter Filho e o irmao Fernando inauguraram a primeira loja Sekai,
representante exclusiva da Mitsubishi Motors para a Grande Florianépolis.

Empresario Lirio
Parisotto falou sobre
empreendedorismo
no 16° Congresso de
Jovens Empresarios.
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Conselho do Leitor

A Lider Capital criou o Conselho do Leitor. Caso vocé
tenha criticas ou sugestdes e queira participar, mande
seu nome, idade, profissao e contatos para o e-mail
comunicacao@acif.org.br. Sua participagdo é importante!

ACIF

'Associacao Comercial
e Industrial de Floriandpolis

ASSOCIAGAO COMERCIAL F INDUSTRIAL DE FLORIANGPOLIS: Rua Emilio Blum, 121
Floriandpolis/SC - 88.020-010 (48) 3224.3627 - www.acif.org.br

REGIONAL SUL: Rod. SC — 405, 174 —Rio Tavares —88.063-000 Floriandpolis — SC
Fone/Fax: (48) 3237.4388

REGIONAL CONTINENTAL: Rua Tijucas, 65— Balneario
88.075-540 - Floriandpolis — SC - Fone/Fax:(48)3244.5578 / 3240.8747

REGIONAL INGLESES: Rua Intendente Jodo Nunes Vieira,1683 - Ingleses - 88.058-100
Floriandpolis — SC - Fone: (48) 3269.4111

REGIONAL CANASVIEIRAS: Rua Jodo de Oliveira, 743 — Canasvieiras - 88.054-100

Floriandpolis — SC - Fone: (48) 3266.2910 — Fax: (48) 3266-2910

REGIONAL LAGOA DA CONCEIGAQ: Rua Nossa Senhora da Conceigdo, n° 30 - Salas 4, 5e 6
Lagoa da Conceicdo — Floriandpolis — SC Fone: (48) 3232.0185 Fax: (48) 3232.8326

DIRETORIA EXECUTIVA ACIF 2009/2011

Presidente: Doreni Caramori Jdnior ® 1° vice-presidente: Silvia Hoepcke da Silva ® 2%ice-
presidente: Maria Carolina Jorge de Linhares  Diretor Administrativo e Secretario: Juliano
Richter Pires

* 1°Diretor Financeiro: Jaime Luiz Ziliotto ® 2° Diretor Financeiro: Giovanni Guerra Gobbi @
Diretor de Patrimdnio: Luiz Carlos Sempre Bom e Diretor de Assuntos Mercadoldgicos: Davi
Correa de Souza * Diretor de Assuntos Organizacionais: Rodrigo Rossoni  Diretor Juridico:
Rodrigo Duarte da Silva e Diretora de Comunicago: Juliana Pamplona e Diretor de Eventos
Promocionais: Sanderlicio Fabiano de Mira

o Diretor de Treinamento Empresarial: Luciano Rossi Pinheiro  Diretor Geral Regional Lagoa
da Conceicdo: Eduardo Lticio Campos @ Diretor Geral Regional Canasvieiras: Silvio de Souza ®
Diretor Geral Regional Ingleses: Marcelo Guaraldi Bohrer @ Diretor Geral Regional Continental:
José Luiz da Silva e Diretor Geral Regional Sul: Jodo Batista Argenta ® Diretor de Turismo:
Ernesto Sdo Thiago ® Coordenadora da Camara da Mulher Empresaria: Maria Cecilia Amorim
Medeiros Gondran ® Coordenador da ACIF Jovem: Thiago Rocha Pereira ® Coordenador do
Conselho dos Nucleos: Gerson Appel

DIRETORIA DE COORDENACAO EXTERNA ACIF 2009/2011

Diretoria de RelagGes Governamentais: Bernardo Meyer @ Diretoria de Assuntos Tributérios:
Klaus Raupp ® Diretoria de Meio Ambiente: Jane Pilotto e Diretoria de Desenvolvimento
Empreendedor: Neiva Kieling ® Diretoria de Projetos Especiais: Sandro Yuri Pinheiro e Diretoria
de Intercambio Empresarial: Clotildes Campregher @ Diretoria de ReOleo: Luiz Fernando Marca

CONSELHO FISCAL ACIF 2009/2011
TITULARES - Rogério Bravo e Sérgio Faraco e Carlos Jofre do Amaral Neto
SUPLENTES - Aderbal Lacerda da Rosa ® André Porto Prade ® Renato de Lima

DIRETORIA EXECUTIVA REGIONAL LAGOA DA CONCEICAQ
Diretor Geral: Eduardo Lticio Campos

DIRETORIA EXECUTIVA REGIONAL CANASVIEIRAS
Diretor Geral: Silvio Rogério de Souza

ACIF apresenta demandas a candidatos ao pleito de outubro e publica
propostas em cinco areas consideradas vitais na regido pela entidade.

DIRETORIA EXECUTIVA REGIONAL INGLESES
Diretor Geral: Marcelo Guaraldi Bohrer

DIRETORIA EXECUTIVA REGIONAL CONTINENTAL
Diretor Geral: José Luiz da Silva

DIRETORIA REGIONAL SUL
Diretor Geral: Jodo Batista Argenta

CONSELHO EDITORIAL

Doreni Caramori Junior, Giovanni Gobbi, @ MU I\el dPO’!
Juliana Pamplona, Rodrigo Duarte, Klaus Raupp,

Daniel de Oliveira Silva e Danielle Fuchs ‘*//

EDITORA-CHEFE: Danielle Fuchs - (47) 3036-5680
danielle@mundieditora.com.br

EDITORA DE CONTEUDO: Juliana Pamplona - Apoio: Cibele Godoy
comunicacao@acif.org.br / cibele@acif.org.br

TEXTOS: Agéncia Mundi e All Press Comunicagdo - Apoio: Manoel Timéteo

34. Acir 95 Anos

GERENTE DE ARTE E DESENVOLVIMENTO: Rui Rodolfo Stiipp
rui@mundieditora.com.br

Animacao e muita confraternizagdo marcaram a edicdo 2010 da
AClFeijdo, que reuniu 2,4 mil membros da familia ACIF em Jureré.

FOTO DE CAPA: Michele Monteiro

FOTOS: Michele Monteiro, Banco de Imagens e Divulgagdo

PROJETO GRAFICO: Ferver Comunicagao
ferver@fervercomunicacao.com.br

GERENTE-GERAL COMERCIAL: Denilson Mezadri - (47) 3035.5500
denilson@mundieditora.com.br

18. A Metropole / 26. Nossas Bandeiras
28. Tempo Livre / 30. Benchmarking / 32. Pense Verde
36. Institucional / 40. Entre Socios /42. Artigo

GERENTE COMERCIAL: Eduardo Bellidio - (47) 3035.5500
eduardo.bellidio@mundieditora.com.br

DIRETOR EXECUTIVO: Niclas Mund
niclas@mundieditora.com.br



Associacdo Comercial e
Industrial de Florianpo-
lis (ACIF) tem consciéncia
de que sua responsabilidade
vai além de oferecer suporte
e solugdes para o crescimento e fortalecimen-
to da classe empresarial, setor que lidera a
producdo de riquezas e de oportunidades no
nosso Pais. Para nds, o entendimento é o de
que a entidade deve agir de forma pré-ativa,
se antecipando as demandas sociais e par-
ticipando ativamente da busca por solugdes
criativas e concretas para os problemas que
afetam diariamente todos os cidaddos.
Isso porque, no mundo contemporaneo,
representar a sociedade civil vai além de
apenas criticar e fiscalizar. A responsabilidade
social institucional exige atributos como hu-
mildade, pluralidade e objetividade, preceitos
que a ACIF tem colocado como norte nestes
95 anos de trajetéria em prol de diferentes
causas que tém um objetivo em comum:
transformar nossa cidade e também o Estado
em um local Unico para se viver e produzir.
Nas eleigdes deste ano ndo poderia ser
diferente e, para colaborar com o futuro go-
verno do Estado e as demais esferas do Po-
der Publico, apresentamos aos candidatos as
cinco prioridades de gestdo apontadas por
meio de pesquisa pelos nossos mais de 2,4
mil associados: compromisso com a reforma
tributdria, investimentos em infraestrutura e
educacdo, melhorias na gestdo da seguranca

Critérios da publicacao

plblica e definicdo de uma politica clara de
sangamento.

E claro que as reivindicacdes dos empre-
sarios da Grande Floriandpolis ndo se limitam
a esses cinco temas aqui apresentados e,
sim, percorrem todas as areas de atuagdo dos
poderes Executivo e Legislativo — satide, meio
ambiente, desenvolvimento social, entre ou-
tros temas. Mesmo reconhecendo a com-
plexidade dos problemas e com a humildade
para entender que importantes decistes exi-

gem estudos detalhados, estamos convictos
que esta & mais uma contribuicdo da socie-
dade civil organizada da Grande Floriandpolis
para o futuro de Santa Catarina.

Confira o que propdem os candidatos a
governador, senador, deputado federal e de-
putado estadual da regido que responderam
a pesquisa da entidade para a Lider Capital.

Doreni Caramori Jinior
Presidente da ACIF

» As propostas de cada um dos candidatos contidas neste material foram solicitadas com prazo de envio até o dia 1° de setembro de 2010. A
condicdo de publicacdo neste encarte seria 0 cumprimento do prazo e o envio de cada proposta tematica em até 140 caracteres.

» Para a escolha dos candidatos, a ACIF optou pelos que podem legislar pela Capital. O prazo de envio das respostas foi entregue em oficio e e-mail
aos assessores dos candidatos as eleigdes, com prazo até o dia 1° de setembro. Os textos deviam ser enviados em até 140 caracteres sobre cada
proposta. Aqueles que ndo cumpriram esta regra, sofreram edicdo textual.

» Cada candidato recebeu a instrugdo de falar apenas sobre os cinco temas proposto pela ACIF. Sao eles: Reforma Tributaria, Seguranca, Educagao,
Saneamento Basico e Infraestrutura.
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> CANDIDATOS AO GOVERNO DO ESTADO:
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» ANGELA REGINA HEINZEN AMIN HELOU

Reforma Tributaria: sdo propostas interessantes, que simplificam e podem ser implementadas e
reforgcam nossa intengdo de difundir a cultura do empreendedorismo.

Infraestrutura: é o grande gargalo do desenvolvimento catarinense . No que é responsabilidade do
Estado, atuarei efetivamente, e nas agdes federais, cobrarei resolutividade.

Seguranca: vamos atuar no tripé valorizagdo profissional, policia comunitdria e gestdo da
informacdo e do conhecimento através do uso de tecnologia.

Educacao: vamos garantir universalizagdo do atendimento e investir em todas as modalidades de
ensino com énfase no ensino profissionalizante .

Saneamento: s3o questdes que devem ser prioritarias porque sdo acdes vitais para a salde da
populacdo. Buscarei as parcerias necessarias para concretiza-las.

» IDELI SALVATTI ‘ﬁ'

Reforma Tributaria: assim como Dilma Rousseff, sou a favor de uma Reforma Tributaria no Brasil que
simplifique e reduza a tributagdo e que torne mais agil e eficiente nossa economia.

Infraestrutura: vamos ampliar e modernizar o aeroporto Hercilio Luz e construir um novo aeroporto,
previsto no PAC; ampliar a Via Expressa; construir nova rodovia entre Palhoga/Tijucas e implantar o
transporte maritimo.

Seguranca: nossa politica & apoiada no tripé: prover, prevenir e reprimir. Vamos criar as Unidades de
Policia Pacificadora, aumentar e valorizar o efetivo.

Educacao: vamos aplicar o que a lei define (2%) nas éreas de C&T, assegurar o ensino gratuito de 4 a
17 anos, além de aumentar as vagas do ensino profissional e superior nas redes estadual e federal.
Saneamento: vamos fortalecer a Casan de modo a ampliar a capacidade de abastecimento de &gua e
duplicar o indice de saneamento da Grande Florianépolis.

» JOAO RAIMUNDO COLOMBO permocratas

Reforma Tributaria: temos de baixar os impostos para desenvolver a produgdo e incentivar o
empreendedorismo. Comprometo-me a ndo criar ou aumentar taxas.

Infraestrutura: em parceria com o Governo Federal, trabalharei por uma nova ligagao llha-
Continente, a duplicacdo da Via Expressa e um novo aeroporto.

Seguranca: gosto do modelo da policia comunitéria, aprovado no Canada, por ficar perto das
pessoas. Equipar e treinar a policia é essencial.

Educacgéo: uma das medidas: escolas técnicas vocacionadas para promover a formagao de
profissionais e atender demandas do mercado de trabalho da regido.

Saneamento: nossa meta € alcancar a cobertura estadual de 50% dos domicilios com saneamento

em 4 anos e 100% em 8 anos. Vamos acelerar ritmo de investimento.



> CANDIDATOS A SENADOR:
» ALEX SANDER DA SILVA w

Reforma Tributaria: a arrecadagdo de tributos deve ser sobre os produtos produzidos e ndo sobre
0 consumo, e a redistribuicdo desses valores deve ser proporcionalmente feita.

Infraestrutura: vamos fazer investimentos plblicos nos transportes alternativos, ampliar os centros
de distribuigdo de produtos e estudos logfsticos para essa tarefa.

Seguranca: policia (nica e o comando eleito pela comunidade, legalizagdo das drogas e ampliar s
investimentos em lazer para as classes populares.

Educacao: aplicaremos 10% do PIB e faremos aplicagdo imediata do Piso Nacional para Educagéo
Bésica, eleigdo para diretores e educagdo 100% estatal.

Saneamento: ampliaremos investimentos nos servigos de captacdo de dgua e tratamento do
esgoto, exclusividade do Poder Publico.

» JOANINHA DE OLIVEIRA JOHNSON w

Reforma Tributaria: defendemos uma reforma que isente os trabalhadores e faga uma taxagdo das
grandes fortunas e criacdo de um imposto progressivo - quem tem mais paga mais.

Infraestrutura: concordamos com as proposta indicadas pela ACIF.

Seguranca: defendemos uma policia Gnica, desmilitarizada e defendemos que a policia tenha direito
a sindicalizacdo, direito de greve e total autonomia.

Educacao: defendemos que se tenham investimentos em todas as esferas e que seja aplicado 10%

do PIB. Assim como defendemos que o ensino seja ptblico e de qualidade, valorizando os professores
com piso nacional e com 33% de hora/atividade.

Saneamento: é preciso que se construa redes de coleta e tratamento de esgoto. Isso ndo é feito por
irresponsabilidade dos governantes que pegam o dinheiro pdblico e pagam dividas j& pagas.

pifg

» LUIZ HENRIQUE DA SILVEIRA faesi

Reforma Tributaria: a minha luta sera para reduzir a carga fiscal, que hoje € 40% do PIB nacional;
simplificar o sistema e para reduzir a onerosa incidéncia fiscal sobre a folha de pagamento.

Infraestrutura: sem descentralizar o Governo Federal, vamos ficar sem obras como o aeroporto. Brasilia fica
com 65% dos impostos. Quero um novo pacto federativo: Governo Federal (1/3) e Estados e Municipios (2/3).
Seguranca: combater o narcotréfico, na fronteira com pafses produtores da droga, & uma tarefa que deve ser de
drgdos federais. Para os portos e aeropoartos, lutarei pela obrigatoriedade de scanners de inspecao de contéineres.
Educacao: se fizermos a reforma do Pacto Federativo, 0 ensino superior passard, integralmente, a gestdo
estadual. Isso disseminara o ensino publico e gratuito.

Saneamento: a deficiéncia no saneamento é decorréncia, também, da concentragdo dos recursos no
Governo Federal. Com muito sacrificio, ampliamos em 61% a rede de esgoto existente.

» MARIA ELIZABETH PELEGRINI TISCOSKI qp

Reforma Tributaria: é indispensavel, tanto a tributéria quanto a fiscal. Reduzir os tributos, descentralizar
os recursos de Brasilia e passar maior percentual para estados e municipios.

Infraestrutura: buscaremos junto a Unido a responsabilidade com SC para conclusdo da BR-101 como
contomo na Grande Florianépolis, Via Expressa Sul com acesso ao novo aeroporto e o transporte marftimo.
Seguranca: Serei parceira na busca de recursos e politicas direcionadas para agBes como o Piso
Nacional aos Policiais, equipamentos e treinamento especializado.

Educacao: defenderei investimentos em todos os niveis educacionais com énfase a instituigdo do piso
salarial nacional em SC e enfatizarei a educagdo profissionalizante.

Saneamento: em Floriandpolis o servigo esta incompleto, mas os investimentos do PAC 1 sdo mais de
R$ 200 milhdes na Capital em &gua e esgoto. Falta a conclusdo da parte do Estado.




» PAULO ROBERTO BAUER PSDE "~

Reforma Tributaria: reduzir impostos e facilitar seu pagamento contribui para a inclusao
fiscal, aumentando a arrecadacdo e troca da informalidade pela legalidade.

Infraestrutura: estradas, portos e aeroportos devem ter manutengao constante e ser
ampliados sempre pensando nas duas décadas seguintes para termos progresso sustentavel.
Seguranga: investir no preparo dos agentes de seguranga é essencial para que o sistema seja
eficaz e para se garantir a tranquilidade da populagao.

Educacao: priorizar a educagdo é transformar propostas em agdes que permitam o
aprendizado dos alunos, professores qualificados e a estrutura existente na escola.
Saneamento: investir em saneamento é garantia de salde e desenvolvimento. As cidades
precisam priorizar essa agdo e 0s governantes devem oferecer recursos para isso.

» WESLEY OLIVEIRA COLLYER @

Reforma Tributaria: apoio a proposta da ACIF que defende a extingao de diversos impostos e a
criacao do IVA e do IMF.

Infraestrutura: como especialista em Dir. Maritimo e mestre em Dir. Portuério, vou lutar p/
ampliacdo e renovacdo de toda a logistica de Santa Catarina.

Seguranca: apoio 0 aumento do contingente das policias, mais investimentos em vigilancia
eletrbnica e 0 aumento de vagas em presidios.

Educacao: como juiz e professor, ndo aceito o nivel de nossa educagdo. Juntar-me-ei aos que
lutam por um ensino de qualidade, ética como disciplina e educacao para o transito.

Saneamento: inconcebivel que SC, um Estado “de ponta” seja dos Gltimos em saneamento basico.
Independente do (a) governador (a) vou lutar para melhorar isso.

Reforma Tributaria: gostaria de defender a federalizacdo do ICMS, a simplificagdo do sistema, ndo
permitindo que a substituicdo tributaria prejudique os optantes pelo Simples.

Infraestrutura: vou lutar por transporte coletivo de qualidade, circulagdo vidria, incluindo educagdo e
transito, planejamento urbano e de mobilidade, integracdo do transporte aéreo, rodovidrio e marftimo.
Educacao: proponho municipalizar gradativamente a educagao, repassando a autonomia e, claro, a verba
necessaria para que 0s municipios possam realizar essa tarefa.

Seguranca: defendo a necessidade de ressocializar o apenado, tornando-o um cidaddo preparado e apto
para voltar a sociedade, sem delinquir novamente; a implantagdo de Parcerias Pablico-Privadas.
Saneamento: vou trabalhar para que os investimentos nesse setor sejam massivos, ininterruptos e bem
empregados; é necessaria a imposicao de regras que comprometam a Unido a investir em saneamento.

» ESPERIDIAO AMIN HELOU FILHO qp

Reforma Tributaria: sou contra elevagdo de impostos. Por isto, o PP ajudou a impedir 0 aumento
de ICMS da MP 131, de 4/12/2006, assinada pelo vice da candidatura governista.
Infraestrutura: |utarei por essas obras. Nosso sistema viario padece de “enfarte” provocado pelo
excesso de promessas ndo-cumpridas e obras paralisadas (metrd, barcos russos etc.).
Seguranca: reflexdo sobre os Gltimos sete anos: em vez de profissionalismo e competéncia, a
seguranga foi entregue a um suplente de deputado. Isto foi muito ruim.

Educacao: sou professor (empreendimentos e modelos de negociagdo) e aluno (doutorado em
engenharia e gestdo do conhecimento) na nossa UFSC. Estarei nesta luta!

Saneamento: precisamos de boa gestdo! Ha recursos e tecnologia para recuperarmos o tempo
perdido. Em nome da sadde, do meio ambiente e do turismo sustentavel, vamos todos ajudar!
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» GEAN MARQUES LOUREIRO ﬂ

Reforma Tributaria: o sistema tributario deve ser revisto. Propostas como a da ACIF devem ser debatidas
e implementadas assim como fizemos em Floriandpolis com a Lei do Microempreendedor Individual.
Infraestrutura: Florianépolis necessita de obras de infraestrutura essenciais, como a ampliagdo do
Aeroporto, obras da BR-101 e investimento no transporte aquavidrio.

Seguranca: investimento especial na vigilancia eletronica, aumento do policiamento, combate a
pirataria e ao narcotrafico. Defendo o uso da tecnologia de investigagdo e cameras de monitoramento.
Educacao: investimentos na infraestrutura do Ensino Fundamental, o Ensino Médio voltado ao
mercado profissional e ampliagdo dos investimentos em pesquisa e bolsas de estudo superior.
Saneamento: a discussdo desses temas ndo pode se limitar a Capital, por isso, como presidente da
Camara de Vereadores de Floriandpolis, criei o Férum Parlamentar da Grande Florian6polis.

» PAULO ROBERTO BARRETO BORNHAUSEN permacratas

Reforma Tributaria: a verdadeira reforma é a diminui¢do de impostos para todos, com justica
fiscal para quem ganha menos, como no PL 7435/10, de minha autoria.

Infraestrutura: a ampliagdo do aeroporto e a duplicagdo da BR-101 ndo andam por descaso do
atual Governo Federal, assim como a alga vidria para a regido.

Seguranca: aprovada a PEC 275/08, de minha autoria, os Consegs terdo recursos permanentes
para ajudar na seguranga pblica com o apoio da comunidade.

Educacao: a educacdo infantil de zero a 3 anos deve receber atengdo para ampliar
desenvolvimento cognitivo das criangas e o seu aprendizado no futuro.

Saneamento: como deputado federal, busco recursos do Governo Federal para que os municipios
possam investir em areas diversas, como saneamento basico.

A

» RICARDO CAMARGO VIEIRA P(doB

Reforma Tributaria: Defendo a reforma com desoneragéo da produgdo, consumo e trabalho,
enfocando com eficiéncia, simplicidade e justica a movimentagdo monetaria.

Infraestrutura: Florianépolis necessita de obras de infraestrutura essenciais, como a ampliagdo e
renovagao do Aeroporto Hercilio Luz, obras da BR-101 e investimento no transporte aquaviario.
Seguranca: investimento especial na vigilancia eletronica, aumento do policiamento ostenviso,
combate a pirataria e ao narcotrafico. Além de politicas sociais que evitem violéncia.

Educacao: investimentos na infraestrutura do Ensino Fundamental, Ensino Médio voltado ao
mercado profissional e acesso a educagdo publica, gratuita e de qualidade com 50% do pré-sal.
Saneamento: o tratamento de 4gua na Capital ndo chega a 30%, coleta de lixo, abastecimento de
agua a populacdo. Efetivacao da Lei 11445, que garante a universalizagao dos servigos.




> CANDIDATOS A DEPUTADO ESTADUAL:
» ADERBAL LACERDA DA ROSA eoT

Reforma tributaria: .Apoio o projeto.0 imposto (nico desburocratiza o sistema e estimula as
vendas regulares e o IMF é um importante meio de fiscalizagao.

Infraestrutura: Sao investimentos indispenséveis a uma cidade e um estado com vocagdes
turisticas como 0 nosso.

Seguranca: Defendo que a seguranga plblica deva retornar ao controle do estado, com a
valarizagdo do soldado e aumento do efetivo policial e policiamento ostensivo.

Educacao: Defendo a federalizagdo do ensino fundamental nos moldes propostos pelo senador
Cristovam Buarque e escolas locais que capacitem para aTl.

Saneamento: Esse item envergonha o nosso estado e gera graves problemas de salde pablica que
afetam as nossas criancas.

Al
» ANGELA ALBINO Pldof

Reforma Tributaria: a ACIF j& produziu um detalhado documento sobre a quest&o tributaria, que se
converteu no elemento que embasa minha atuac&o acerca do tema.

Infraestrutura: aumentar a mobilidade, com alternativas de transportes pablicos coletivos, af
inclusos os marftimos. Priorizar a atuagao politica para a construgdo do novo aeroporto.
Seguranca: fortalecer a cultura da paz através da educagdo. Prevengdo da violéncia através da
geracdo de emprego e renda, em especial para as maes e 0s jovens de periferia.

Educacao: ensino pablico de qualidade, escolas técnicas, mais vagas para jovens, interiorizagdo
nas universidades publicas, investimentos em ciéncia, tecnologia, esporte e cultura.

Saneamento: defendo a universalizagdo do saneamento ambiental, com gestao associada, pablica,
democratica e eficiente.

» CIRIO VANDRESEN ‘ﬁ

Reforma Tributaria: apoio a realizacdo da Reforma Tributéria pelo Congresso Nacional. Em
Santa Catarina, defesa de politicas de isencdo fiscal, em especial as micro e pequenas empresas.
Infraestrutura: apoio a obras e agdes como o Contorno da BR-101, dobrar a capacidade da Via
Expressa, o novo Aeroporto Hercilio Luz e o transporte maritimo, melhorando a mobilidade urbana
em Florianépolis e toda a regido.

Seguranca: mais investimentos em seguranga publica, aumento do efetivo policial, combate ao
crime organizado e ao tréfico de drogas.

Educacao: apoio a expansao da educagao infantil. Ampliagdo do ensino profissionalizante e dos
recursos destinados a educagao fundamental.

Saneamento: 4gua potavel e coleta e tratamento do esgoto sanitario para 100% da populagdo,
através de recursos do PAC e do fortalecimento da Casan.

» GUALBERTO CESAR DOS SANTOS ‘ﬁ

Reforma Tributaria: a ACIF encaminhou ao Congresso proposta de Reforma Tributaria que possui como
pilares principais novo VA, que substituiria os tributos sobre o consumo, e o novo IMF, que seria definitivo.
Infraestrutura: Florianépolis necessita de obras de infraestrutura essenciais, como a ampliagdo e
renovagao do Aeroporto Hercilio Luz, obras da BR-101 e investimento no transporte aquaviario.
Seguranca: investimento na drea de seguranga, em especial na vigilancia eletronica, aumento do
policiamento ostensivo, combate a pirataria e ao narcotrafico.

Educacao: investimentos na infraestrutura do Ensino Fundamental, o Ensino Médio voltado ao
mercado profissional e ampliagdo dos investimentos em pesquisa e bolsas de estudo superior.
Saneamento: O tratamento de dgua na Capital ndo chega a 30%, coleta de lixo, abastecimento de

agua a populagdo.



» JOAO BATISTA NUNES E

Reforma Tributaria: lutar pela reducdo da carga tributéria e criar mais linhas de crédito para o
microempreendedor individual, as micros e pequenas empresas.

Infraestrutura: j4 garantimos as verbas para duplicagdo da Diomicio Freitas e SC-401 e vamos
integrar o transporte rodovidrio e maritimo na Grande Floripa.

Seguranca: estadualizagdo da PEC 300, valorizando o policial militar a prestar melhores servigos a
sociedade catarinense. Monitoramento eletronico 24h.

Educacao: Floriandpolis € destaque nacional na educagdo, investindo 30 % do orgamento no setor.
Caminharemos neste sentido para ampliar para toda Santa Catarina.

Saneamento: até 2012, Florianépolis contara com aproximadamente 80% da cobertura da rede de
esgoto. Compromisso que assumimos e est4 sendo implantado.

» JOSE NATAL PEREIRA PSDB s

Reforma tributaria: hoje, o sistema é muito pesado, impedindo o desenvolvimento pleno.

Impde coragem para realinhé-lo, priorizando a diminuigdo da carga e a substituicdo de tributos.
Infraestrutura: busca de eficiéncia nos resultados de investimentos, permitindo acessos viarios
planejados, englobando conscientemente a utilizagdo dos recursos naturais.

Seguranca: envolve a valorizagdo dos profissionais, aumento do efetivo, aparelhamento e criagdo
de politica incentivando programas de prevengao ao crime e ao uso de drogas.

Educacao: ¢ esperanca do povo. Deve-se atencao a reestruturagdo das escolas, apoio aos
docentes e expansao da oferta de ensino profissionalizante e de bolsas.

Saneamento: investimentos constantes para melhores condices de salde, evitando a
contaminacdo e proliferacdo de doengas e a preservacdo do meio ambiente.

» LICI0 MAURO DA SILVEIRA qp

Reforma Tributaria: sou favoravel a uma reforma tributdria. £ necessario a implantacéo do

IVA sem retirar a receita do Estado. A Unido tem que se curvar a forga dos estados e municipios.
Infraestrutura: é preciso ousar e transformar o nosso aeroporto em internacional em sua
operacionalidade, nao s6 no nome. A alternativa que ndo tem sido levado a sério € o transporte
maritimo, que o Estado e os municfpios conurbados tém que implantar.

Seguranca: a vigilancia eletronica deve ser estendida a todos os locais movimentados e
conjugados com policiamento preventivo. O aumento do policiamento ostensivo é imperativo.
Educacao: quero investimento macigo na educagao para transformar esta sociedade pobre, dependente
do tréfico e individualista em uma sociedade progressista onde jovens tenham oportunidades.
Saneamento: 0 governo precisa repensar o saneamento em SC.0 planejamento precisa ser global.
Os custos de saneamento, principalmente o esgotamento sanitério, sdo muito elevados.

» MADGE BRANCO qp

Reforma Tributaria: o Custo Brasil onera a produgdo e o consumo, a tributagdo tem que ser justa,
inteligente e transparente para a sociedade.

Infraestrutura: adequacgdo do nosso aeroporto as exigéncias atuais e investimentos nas SCs da
Ilha como forma de reduzirmos o ndmero de acidentes.

Seguranca: ja fomos uma llha tranquila, com a melhor policia do Brasil, vamos voltar a ter
seguranga colocando a policia na rua.

Educacao: temos que tirar as criangas da rua com ensino em tempo integral e espagos destinados
a pratica de esportes.

Saneamento: tema que ndo traz voto, mas traz qualidade de vida ao municipe e preserva as nossas
lindas praias.
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» MARCIO LUIZ ALVES ‘s

Reforma Tributaria: o Brasil ndo pode perder a oportunidade de implantar o Imposto sobre Valor
Agregado (IVA), e a minha intervengdo serd construtivista.

Infraestrutura: o acesso e a mobilidade urbana da Capital requerem inovacdo e definigdo
estratégica dos investimentos, onde atuarei proativamente.

Seguranca: a seguranca publica tutela os direitos individuais e da cidadania. Sou especialista
nessa area e 0s investimentos terdo a minha chancela.

Educacao: o ensino bésico, o profissionalizante e o superior, integrados com o esporte, para
formagao do cidaddo, terdo minha atengdo especial.

Saneamento: os investimentos em saneamento tém um efeito direto na reducdo dos gastos
plblicos com servicos de salde, e meu apoio serd total.

» MARCOS LUIZ VIEIRA PSDBr

Reforma Tributaria: tenho trabalhado pela redugdo de impostos estaduais. Ex: centrais de
compras, setor nautico, locadoras de veiculos, querosene para aviagao.

Infraestrutura: construgdo do novo aeroporto Hercilio Luz. Duplicacdes: SC-405, SC-404, SC-401 e
da Via Expressa. Construgdo do Centro Multiuso.

Seguranca: realizagdo de Concurso Piblico para policiais civis e militares. Aumentar policiamento
ostensivo. Comprar equipamentos de suporte.

Educacao: construgdo de escolas técnicas de Ensino Médio. Regulamentacdo da lei que autoriza
exames oftalmoldgicos em alunos da rede publica.

Saneamento: destinar recursos do empréstimo do banco japonés para promover 0 saneamento da
Capital. A Assembleia j& aprovou o financiamento.

» REJANE VARELA  pemocratas

Reforma Tributaria: impostos, contribuicdes, taxas. Seria mais justo a reducdo das aliquotas € a
devolugdo da arrecadagdo em servigos, obras e beneficios.

Infraestrutura: planejar e investir na mobilidade,no atendimento social, turistico, competitividade
econdmica, sustentabilidade e integragédo do Estado.

Seguranca: revitalizar espacos publicos; desordem urbana gera viloléncia; implantar filosofia da
policia comunitdria, aproximando policia e comunidade.

Educacao: investir na qualificagdo para o futuro dos jovens no mercado de trabalho. Valorizar os
professores, aplicando programa de meritocracia.

Saneamento: geramos cerca de 60 kg de lixo por habitante/Estado . Precisamos apoiar
programas como ReOleo, E-lixo e lixo zero, para todo o Estado.

» RENATO LUIZ HINNIG ;-H@

Reforma Tributaria: sou um grande defensor da simplificagdo do sistema tributério. Atuo na redugdo da
carga tributéria para o empresariado defendendo o lema “menos impostos, mais crescimento”.
Infraestrutura: defendo a duplicagdo da Via Expressa e mais ligagdes entre a llha e o Continente, tais
como pontes, metrds, tinel submerso, transporte maritimo integrando a regido metropolitana a ciclovias.
Seguranga: maiores investimentos no monitoramento eletrdnico, agilizando a fiscalizagdo em toda

a regido metropolitana. A qualificagdo e valorizagdo do efetivo policial no combate a criminalidade.
Educacao: acho que nés parlamentares devemos apoiar todos os projetos direcionados a melhoria da
qualidade na educagdo de nossas criangas catarinenses, tais como: ensino técnico e em tempo integral.
Saneamento: 0 incentivo as obras de saneamento, a coleta seletiva do lixo, e a fiscalizagdo do despejo
dos detritos em nossas vias pluviais serdo minhas prioridades e trabalharei arduamente.

T



» ROSEMERI BARTUCHESKI ﬂ

Reforma Tributaria: precisa acontecer urgentemente, sob pena de muitas empresas terem que
fechar suas portas.

Infraestrutura: infraestrutura é uma ferramenta fundamental para ampliar as possibilidades das
empresas, dos mais variados ramos, instaladas na regiao.

Seguranca: além dos itens ja relacionados, acredito na politica pablica de assisténcia social.
Sempre procurei criar oportunidade para inclusdo das pessoas.

Educacao: as pessoas nao querem nada de graga. O investimento em educag&o é primordial desde
0 inicio da vida. Apoio 0 ensino médio técnico.

Saneamento: ¢ questao de salde pUblica. Se quisermos ser referéncia em turismo, precisamos ser
referéncia em saneamento.

» VALTER JOSE GALLINA m

Reforma Tributaria: propostas que unificam os tributos sdo uma forma de simplificar e desonerar
as familias e empresas. O simples tem que ficar mais simples.

Infraestrutura: o progresso da Capital passara obrigatoriamente pela ampliagdo do aeroporto e
pela recuperagao da Ponte Hercilio Luz e Implantagdo do metrd de superficie.

Seguranca: as cdmeras de monitoramento eletronico ja sdo uma realidade em bairros da Capital.
Elas precisam ser intensificadas, ganha a populagdo.

Educacao: capacitar o jovem é uma missdo primordial. As empresas que chegam na regido querem
mao de obra, e ela esté aqui. Basta investir para moldé-la.

Saneamento: buscar linhas de crédito no Exterior € uma das estratégias que tém dado certo para
reverter o quadro preocupante de saneamento do Estado.

» WALTER DA LUZ PSDB s

Reforma Tributaria: em minha visdo, devem ser tributadas apenas as fontes de geragdo de
riqueza. A adicdo de valor na produgao e a movimentagao financeira.

Infraestrutura: defendo o uso do modal de transporte maritimo para a regido da Grande
Floriandpolis como forma de solugdo para os gargalos de deslocamento.

Seguranca: revisdo do Estatuto da Crianga e do Adolescente, quanto as obrigagdes do Poder
Executivo e quanto as punigdes por crimes contra a vida.

Educacao: educagdo em hordrio integral no nivel basico, para que as criangas possam, além de
aprender melhor o ciclo, serem protegidas da violéncia.

Saneamento: definir como meta imposta a Casan a extensdo do saneamento basico ( dgua e
esgoto) a 100% das residéncias na Grande Floriandpolis em 4 anos.
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Areias brancas, mar calmo, noite agitada. Tudo o que vocé ouviu falar sobre Jureré é verdade. So6 faltava conhecer
as melhores oportunidades imobiliarias do endereco mais cobicado de Floriandpolis. E elas estao aqui.
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A METROPOLE

BERGOAGSANVBULANTES CLANDESTINGS

oda Temporada de Verdo é assim

em Floriandpolis. Enquanto ha tu-

ristas na praia, ndo faltam vende-

dores ambulantes. A explicagao é

simples: trabalhar na areia pode
ser uma atividade bastante lucrativa na Capi-
tal. Nas contas da Secretaria de Meio Ambien-
te e Desenvolvimento Urbano de Floriandpolis
(Susp), os ambulantes chegam a movimentar
R$ 50 mil em um tnico dia de sol e mar em Ju-
reré, por exemplo.

Na temporada do ano passado, havia no lo-
cal 77 deles inscritos na Prefeitura, trabalhando
nos servigos de aluguel de cadeiras e guarda-
-s6is, carrinho de coquetéis e sucos, carrinhos
de &gua de coco, caixas térmicas para venda
de behidas, artesanato e quiosques. Outras 10
pessoas, consideradas pessoas juridicas e ndo-
-ambulantes, ofereciam sorvetes. Arenda bruta
em um bom dia variou de R$ 500,00 a R$ 2 mil,
dependendo da atividade.

N&o é a toa que as praias preferidas dos
turistas (Jureré, Canasvieiras e Ingleses, no
Norte da Ilha), sejam também as que enfrentem
mais problemas com vendedores ambulantes
irregulares. O assunto foi discutido em um dos
10 painéis realizados no Seminéario de Planeja-
mento — Operagdo Verdo 2011, organizado pela
Secretaria de Turismo da Capital (Setur), nos
dias 2 e 3 de agosto, no centro de eventos Cen-
troSul. A iniciativa inédita teve como objetivo
tragar metas para quatro grandes eixos (infra-
estrutura, servicos e equipamentos turisticos,
cultura e lazer e sustentabilidade) relacionados
diretamente a proxima temporada.

Participante do painel, o presidente da
ACIF, Doreni Caramori Janior, afirmou que o
maior problema enfrentado pelo comércio no
Verdo é o trabalho dos ambulantes. Como a
maioria deles é de fora, uma parte importante
da receita gerada pelo turismo na Capital ndo é
revertida para a cidade.

“Esse dinheiro deixa de ficar aqui, deixa de
gerar impostos. Ndo hd nenhum comprometi-
mento dos ambulantes coma llha. Eles botam o
dinheiro no bolso e vdo embora”, reforca Mar-
celo Bohrer, diretor geral da Regional Ingleses
da ACIF

No documento final com as propostas

o

do semindrio, a entidade defendeu que a Se-
cretaria Executiva de Servigos Pablicos (Sesp)
autorize o trabalho apenas de ambulantes com
residéncia comprovada em Floriandpolis. Além
disso, assumiu 0 compromisso de bancar uma
campanha de conscientizagdo da populagdo
com o objetivo de desestimular o comércio ile-
gal, contribuindo com a fiscalizagdo.

A Sesp anunciou a Operagdo Integrada
em Rodovia Estadual para coibir o transporte e
o0 comércio de produtos ilegais nas praias e a
adogdo de uma postura mais rigorosa em rela-
¢ao ao lixo produzido na areia, com penalidade
para quem ndo cumprir as regras. O cerco da
fiscalizag@o incluird a Operagdo Rota Sauda-
vel, da Secretaria Municipal de Salde, que
incluird estabelecimentos instalados ao longo
das rodovias SC-400, SC-401, SC-402, SC-403,
SC-404, SC-405 e SC-406 a partir de novembro.

Apesar das promessas, Bohrer, diretor ge-
ral da Regional Ingleses da ACIF, diz que nada
mais foi discutido desde entdo. O problema,
ressalta ele, ndo se resume a falta de fiscaliza-
¢do, mas a maneira de fazé-la. “No hordrio co-
mercial, ambulantes ndo estdo esperando para
serem fiscalizados. E preciso atuar em horérios

alternativos”, defende.

Um exemplo disso é a fiscalizagdo sobre
a atividade dos restaurantes. Recentemente,
a Secretaria da Fazenda langou a Operagdo
Pratos Limpos, para vistoriar estabelecimentos
em Floriandpalis, Balneario Camboril e Itape-
ma. O setor tem até 30 de novembro para se
adequar as novas normas, que exigem o uso da
balanca integrada ao emissor de cupom fiscal.
Mas, como lembra Bohrer, ndo existe nenhum
tipo de fiscalizagdo nos pontos de venda de
cachorro-quente e outros alimentos que funcio-
nam a noite ao longo da Avenida Geral do Rio
Vermelho.

0 empresario reclama também dos am-
bulantes que tomam conta da parte central de
Canasvieiras e Ingleses durante o Verdo. Ele
defende que estes comerciantes tenham a sua
situagdo regularizada. Uma alternativa seria o
enquadramento como microempreendedores
individuais. “Se vocé tiver 20 ambulantes ven-
dendo cangas e saidas de praia na areia, sdo
20 pontos de venda concorrendo com lojas na
beira da praia. Isso é concorréncia desleal com
quem paga impostos e tem funciondrios na fo-
lha de pagamenta”, destaca.



PREFEITURA PROMETE PELOTOES DE FISCALIZACAQ

Para comercializar qualquer produto nas
praias da Capital, os vendedores precisam de
um alvara emitido pela Secretaria de Urbanis-
mo e Servigos Publicos (Susp). Para a proxima
temporada, a expectativa da Prefeitura é de
que mil pessoas trabalhem de forma regu-
lar nesta atividade. A Susp autoriza apenas
a venda de sorvetes, sucos, refrigerantes,
cerveja e agua de coco na areia. Mas ndo é
dificil encontrar ambulantes vendendo queijo
na brasa, milho cozido, castanhas, roupas, re-
des, dculos, churros, CDs, DVDs e até bebidas
alcodlicas.

Segundo o secretario executivo da Sesp,
Salomdo Mattos Sobrinho, a prefeitura vai
priorizar a fiscalizagdo em Jureré, Canasviei-
ras e Ingleses este ano. A novidade é que o
trabalho serd feito de forma conjunta. Ele ex-
plica que serdo formados “pelotdes” com 10
pessoas, envolvendo as policias civil e militar,

» 0 que é permitido vender:

Milho verde, coco verde, caldo de cana, gua, refrigerantes

e cerveja em lata, além do aluguel de cadeiras de praia e
guarda-séis, em tendas padronizadas e montadas nas praias.
Ambulantes com caixas térmicas e carrinhos poderdo vender
4gua, refrigerante, cerveja em lata e coquetéis;

» 0 que é proibido:

Alimentos e bebidas ndo-industrializados, como churros,
queijinho, sanduiche natural. A medida ndo inclui a dgua de
coco na fruta e o milho verde cozido diante do comprador;

» Fiscalizacéo:

Quem for flagrado vendendo produtos ilegais terd que pagar
uma multa que varia de um a 10 saldrios minimos para retira-los

(somente se puder comprovar a origem).

a Fundagdo Municipal do Meio Ambiente (Flo-
ram), a Vigilancia Sanitéria, a Susp e a Guarda
Municipal. Até entdo, nao havia coordenagao
clara entre estes 6rgdos. O primeiro plano de
trabalho fechado €é o de Jureré. Ele deve ser
divulgado em setembro. “Em Jurerg, a comu-
nidade esta mais mobilizada. H4 uma preocu-
pacdo em manter a bandeira azul”, observa
Mattos.

0 selo bandeira azul é uma certificacdo
da Fundagdo para Educacdo Ambiental (FEE),
com sede na Dinamarca, dada aos destinos
turfsticos que cumprem critérios nas éreas
de educacdo ambiental, informagdo e sinali-
zagdo de seguranga aos usudrios e qualidade
da 4gua e meio ambiente costeiro. Jureré
Internacional foi a primeira praia da América
do Sul a recebé-la, em dezembro de 2009. O
secretario executivo da Sesp cobra mais ar-
ticulacdo das entidades locais de Canasviei-

ras e Ingleses para planejar a temporada, que
comega oficialmente em 15 de dezembro. “Se
Canasvieiras, por exemplo, tivesse um lugar
para colocar todos 0s ambulantes, seria 6timo.
Eles ndo ficariam na frente do comércio”, diz
Mattos.

Segundo ele, para receber o alvard da
prefeitura, todos os ambulantes que preten-
dem trabalhar nas praias da Capital terdo de
passar por aulas de educacdo ambiental. A
ideia é multiplicar o trabalho de fiscalizagao e
conscientizacdo. “No final de marco, as praias
devem estar, no minimo, como estavam no co-
mego da temporada. Mas vao estar melhor”,
assegura Matttos.

0 presidente da ACIF, Doreni Caramori Ji-
nior, defende a criagdo de uma forca tarefa per-
manente e o convénio com diferentes drgdos
da Prefeitura para que os demais profissionais
também possam fiscalizar o ambulante.
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PISANDO NO ACELERADOR

Sekai traz Mitsubishi Motors para a Grande Florianépolis

e

grupo Le Monde estd em

expansdo acelerada. Com

uma rede de concessio-

narias da marca francesa

Citroén atendendo as prin-
cipais cidades catarinenses, a empresa
acaba de inaugurar a primeira loja Sekai,
representante exclusiva da Mitsubishi
Motors para a regido da Grande Floria-
népolis.

A nova unidade foi aberta em julho,
em Sdo José, nas margens da Rodovia
BR-101, sob o comando do diretor Fer-
nando Fiichter. Até o final deste ano, a
nova marca terd estrutura também em
Floriandpolis, com o funcionamento de
uma unidade para showroom na llha.

0 diretor geral do grupo Le Monde,
Nelson Fiichter Filho, irmdo de Fernando,
diz que a regido da Grande Florianépolis
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foi escolhida para receber a concessio-
naria Mitsubishi por ser um dos maiores
mercados de revenda de carros do Pais.
E a nova rede Sekai chega com o suporte
da experiéncia de quem trabalha ha anos
com revenda de carros novos e usados
em Santa Catarina.

Com a marca Citroén, o grupo Le
Monde ja esta presente nas cidades de
Floriandpolis, Blumenau, Joinville, Crici-
Uma, Lages, Itajaf, Tubardo, Jaragué do
Sul e Balnedario Camborid. Por enquanto,
amarca Mitsubishi Motors serd trabalha-
da pelo grupo exclusivamente na Grande
Floriandpolis. Planos de expansdo para
outras regides catarinenses dependem
também da aprovagdo da montadora. O
planejamento em busca de novos merca-
dos é trabalhado de forma conjunta.

A Sekai vai oferecer uma linha que

nao era explorada com a marca Citroén: a
dos modelos 4x4. A nova loja conta com
5 mil metros quadrados de showroom e
oficina em Sao José. O diretor Nelson
explica que o publico alvo sdo os consu-
midores de classe A. “Sao compradores
que procuram status, tecnologia, segu-
ranca e itens diferenciais. Pessoas que
buscam a sensacdo de exclusividade e
que ndo guerem ser apenas mais um no
transito”, destaca.

Outros segmentos a serem explora-
dos sdo as empresas e 6rgdos publicos
que precisam de carros utilitarios com
boa motorizacdo para os trabalhos do dia
a dia. Na érea governamental, Nelson
cita como exemplo a Policia Ambiental e
o Ibama. “E estar na Grande Florianépolis
nos favorece mais uma vez, pois as licita-
cOes para novas compras de vefculos uti-



litarios para o setor publico acontecem
por aqui”, acrescenta.

Para divulgar a marca mais forte-
mente na regido, o grupo Le Monde ja
promoveu exibicdes dos grandes carros
da japonesa Mitsubishi Motors em sho-
ppings da Capital. E com a inauguracdo

SEM MEDO DA CONCORRENCIA

0 setor automotivo brasileiro vive um momento
histérico, o que impulsiona a concorréncia. Mas para
os diretores do grupo Le Monde, um atendimento
diferenciado e o suporte em marketing dos marcas
Citroén e Mitsubishi sdo fatores que garantem o
crescimento mesmo diante da disputa acirrada.

“0 Brasil é o quarto maior mercado do mundo
para 0 setor automotivo, o que atrai investimentos de
todas as montadoras. Para o consumidor, isso é mui-
to positivo. E nés, com um atendimento diferenciado,
vamos usar esse crescimento do mercado a nosso
favor”, aponta o diretor geral do grupo Le Monde,
Nelson Fichter Filho.

0 Brasil recuperou em julho, com o saldo acu-
mulado dos sete meses do ano, a quarta posi¢do
mundial em vendas de veiculos. O posto havia sido
perdido para a Alemanha no fim do primeiro semes-
tre, depois de trés meses na posicao. A disputa entre
os dois paises € acirrada. A diferenca de consumo
entre brasileiros e alemaes até agora é de apenas 23
mil automaveis.

Mesmo que as duas nagdes cheguem ao fim do
ano perto de um empate técnico, analistas do setor
automotivo apostam que, a partir de 2011, o Brasil
comegara a se distanciar da Alemanha. A previsdo
é de que até o fim da década, o Brasil devera ser a
terceira poténcia mundial em vendas, ultrapassando
também o Jap3o.

De janeiro a julho deste ano foram vendidos no
Brasil 1,882 milhdo de veiculos, incluindo caminhoes
e Onibus. Na Alemanha foram 1,859 milhdo. No ano
passado, a diferenca entre os dois mercados era de
908 mil unidades a mais para os alemaes.

Hoje, a lideranca do ranking mundial segue com
a China, disparada na frente com 10,2 milhdes de
unidades. Em segundo aparece os EUA, com 6,6 mi-
Ihdes, e em terceiro 0 Japdo, com 3,1 milhdes.

“0 desempenho do setor automotivo reflete o
bom momento da economia. O Pafs esta crescendo.
As promogdes e os financiamentos também estdo
atrativos, com custos menores e fluxo abundante de
recursos”, avalia o presidente da Federagdo Nacional
de Distribuicdo de Vefculos Automotores (Fenabra-
ve), Sérgio Reze.

do novo showroom na llha, a expectativa
¢ de um grande impulso para as vendas.
Além de showroom, a unidade de Flo-
rianépolis terd um completo servico de
pds-venda, recebendo e devolvendo os
carros que precisam ir para a revisao ou
manutencdo da oficina, que funciona jun-

to a concessiondria de Sdo José.

A loja de Sdo José fica na Rua Jaci
Schlichting de Lins, 2.317, no bairro Praia
Comprida. O enderego da unidade a ser
inaugurada em Florianépolis nos proxi-
mos meses ainda é segredo, por ques-
toes estratégicas.

USADO COMO MOEDA DE TROCA

Segundo o diretor do grupo Le
Monde, Nelson Fiichter Filho, 80%
das negociagdes para a compra de
Um carro novo Ocorrem com a en-
trega de um veiculo usado como
forma de parte do pagamento. E
ele ndo vé isso como um problema
para a concessionaria. “E uma for-
ma de criarmos uma oportunidade
para nossos clientes. Nosso plane-
jamento passa por isso”, destaca,
lembrando que os modelos usados,
mesmo de outras marcas, sdo re-
vendidos na prépria rede de con-
cessionarias.

E um exemplo de postura que
ajuda a manter o ritmo de cresci-
mento do mercado. No primeiro
semestre deste ano, dados divul-
gados pela regional da Federagao
Nacional de Distribuicdo de Ve-
fculos Automotores (Fenabrave)
em Santa Catarina mostram um
aumento de 3,72% nas vendas de
novos em comparagdo ao mesmo
perfodo de 2009. Ao todo, foram
comercializados 116.344 unidades
— no ano passado, este ndmero foi
de 112.167. Até o Gltimo dia de ju-
nho, a frota de veiculos circulantes
no Estado era de 3.291.505 unida-
des. O levantamento considera vei-
culos como automaveis, comerciais
leves, caminhdes, dnibus e motos.

0 presidente da Fenabrave
em Santa Catarina, Sérgio Ribeiro
Werner, considera que o aqueci-
mento nas vendas provocado pela
queda do Imposto sobre Produtos

Industrializados (IPl) no inicio do
ano foi essencial para que este
ndmero positivo se concretizas-
se. “Foi fundamental para que a
indGstria nacional passasse pela
crise e continuasse num ritmo ace-
lerado de crescimento. Estamos
satisfeitos com este resultado e
trabalhando em profissionalizagao
e atendimento para melhorar ainda
mais 0s nimeros para 0 segundo
semestre”, acrescenta Sérgio.

E a largada para o segundo se-
mestre foi mesmo positiva. Em ju-
lho, foram comercializadas 21.340
unidades, 7,05% a mais do que em
junho. Com este montante, Santa
Catarina passa dos 3,3 milhdes
de veiculos circulantes. Apenas o
segmento de automdveis teve alta
de 11,85%, os comerciais leves
de 10,03% e as motos de 0,63%,
ainda na comparagao de julho com
junho.

A Grande Florianépolis foi a
regidao que mais teve aumento
nas vendas de vefculos em ju-
lho: 11,93% sobre junho. Foram
comercializados na regido 4.364
unidades. No ranking das regioes,
0 segundo lugar em crescimento
fica com o Planalto Serrano, que
teve um acréscimo de 10% em
relagdo ao més anterior. A lista
segue com Regido Norte (9,01% de
crescimento), Regido Sul (5,79% de
crescimento), Vale do Itajaf (5,40%
de crescimento) e Oeste (2,46% de
crescimento).
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SUPORTE DA
TRADICAO JAPONESA

0 peso do nome Mitsubishi tem reco-
nhecimento mundial. E o suporte da mon-
tadora japonesa é outro diferencial da con-
cessiondria Sekai (que significa mundo, em
japonés) na Grande Florianépolis. O diretor
Nelson Fiichter Filho lembra que a rede
oferece suporte técnico, no pés-venda e
uma estrutura de marketing padronizada
em todo o0 mundo.

“Esse padrao faz com que o consumi-
dor reconheca a marca e sinta-se confiante
em qualquer loja da rede que encontrar em
diferentes regides. E o mesmo padréo de
qualidade em todo 0 mundo”, explica. Ele
ressalta também o fato de a Mitsubishi ter
fabrica no Brasil ha duas décadas.

No Japao, a origem da Mitsubishi é de
1917, ano da produgdo do primeiro modelo
de série, o Mitsubishi Model A. Desde o
incio, a companhia apostou em novas tec-
nologias, sendo a primeira a desenvolver
motores a diesel e veiculos 4x4 no Japao.

Na década de 1970, surge a Mitsubishi
Motors, com operagdo independente. Co-
meca também a histéria nas pistas de rali
que dura até hoje, arrebatando prémios em
todo o mundo com o Galant e o Lancer. A
partir da década de 1990, entra em cena o
brilho dos Pajeros no Rally Dakar.

Mas a marca tem forte presenga tam-
bém em outros segmentos. Com 1,2 mi-
Ihdes de funciondrios apenas no Japao, o
grupo Mitsubishi engloba da cerveja Kirin
as cameras Nikon. Criar, desenvolver e, por
fim, construir automéveis ndo sao o (nico
negécio da Mitsubishi. As atividades vao
da industria aeroespacial ao turismo. Sao
mais de 200 companhias espalhadas em
quase uma centena de paises. Com fatura-
mento anual total da ordem de US$ 800 bi-
Ihdes, o conglomerado firma-se como uma
das maiores empresas do mundo.

0 império teve inicio em 1870, com
trés barcos a vapor que exploravam rotas
comerciais entre a China e a Rdssia, lide-
rados por Yataro lwasaki. Chamava-se, en-
tdo, Mitsukawa, do japonés “trés rios”. Em
1873, a companhia foi rebatizada de Mit-
subishi Shokai. Mitsubishi significa “trés
diamantes” — representados pelo logotipo
da marca.

L

No Brasil, a Mitsubishi Motors ofe-
rece apoio a seus clientes através de sua
rede autorizada de revendas presente em
todo o territério nacional. Em 2009 teve
sua rede de concessiondrias ampliada
para 137 unidades e para 2010 o objeti-

NENS

vo é de ampliar ainda mais este ndmero.
Cada concessiondria tem o compromisso
de atender aos padroes de qualidade da
Mitsubishi Motors, sempre com profissio-
nais qualificados, treinados e certificados
na fabrica.



DESTAQUE PARA 0S CARROES

Os carrdes 4x4 ganham destaque na
loja Sekai da Grande Floriandpolis. Os
motoristas da regido agora poderdo acom-
panhar mais de perto, por exemplo, os lan-
camentos da familia Pajero, o utilitario es-
portivo mais famoso da marca Mitsubishi.

Sdo modelos que se destacam pela
forga, pelo design e pela tecnologia. O
Mitsubishi Pajero Full, por exemplo, con-
ta com a exclusiva tecnologia aWC-r (all
Wheel Control + rise), que toma decisdes
para proteger 0 motorista sem que ele pre-
cise acionar qualquer botdo. Esse sistema
movimenta cada roda com forca e veloci-
dade diferentes, corrigindo a trajetéria do
veiculo através do controle ativo de tragao
e estabilidade.

0 Pajero Full possui sistema de absor-
¢do de impactos, air bags frontais, laterais
e de cortina. Além disso, conta também

com um sistema multimidia power touch,
com tecnologia touch screen que possibi-
lita maior interatividade e gerenciamento
do sistema de entretenimento.

Na linha 2010, as op¢des de motor séo
3.2 a diesel, que gera 200 cv de poténcia
ou o propulsor a gasolina 3.8, que desen-
volve 250 cv de poténcia. A tragdo nas
quatro rodas oferece quatro modos, que
vao desde a tragdo traseira até a tragdo
integral. Disponivel nas carrocerias de trés
ou cinco portas e com capacidade para le-
var até sete passageiros, o Pajero Full con-
ta com uma ampla lista de itens de série.

0 Pajero TR4 Flex, em seu modelo
2011, também apresenta um sistema de
tragdo completo - 4x2, 4x4 bloqueado e
4x4 reduzida - ou a exclusiva tragdo 4x4
AWD, especifica para transitar em piso
urbano escorregadio. E para aumentar a

diversdo, o Pajero TR4 possui CD Player,
MP3, entrada frontal para USB e iPod e
Bluetooth.

Outro destaque da linha é o Pajero
Dakar, que recebeu este nome como uma
homenagem aos 26 anos de participagao
da Mitsubishi Motors no Rally Dakar, o
mais rigoroso do mundo, e, principalmen-
te, as 12 vitérias conquistadas.

A primeira geragdo do Pajero foi apre-
sentada no Japdo na década de 1980. O
primeiro modelo era de trés portas. Mas
logo surgiu a versdo longa, de cinco por-
tas, que aumentou a capacidade de passa-
geiros para sete lugares, com uma terceira
fila de bancos, que podiam ser dobrados
para os lados, ou também podiam ser
combinados com 0s bancos da segunda
fila para fazer uma cama. Deste entdo, a
familia Pajero s6 tem aumentado.
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EXEMPLO DE EMPREENDEDORISMO

0 16° Congresso Nacional de Jovens Li-
derancas Empresariais reuniu, em agos-
to, em Florianépolis, jovens empresarios,
empreendedores, académicos, formado-
res de opinido, personalidades e expoen-
tes do cendrio local, estadual e nacional,
proporcionando uma oportunidade de re-
encontro, confraternizagdo e networking.
0 empreendedorismo, bem como seus
desdobramentos, foi eleito como a temé-
tica para o evento, que trouxe exemplos
bem sucedidos de empresas, mostrando
um Brasil que da certo. Quem fechou o
evento deste ano foi o empresario gau-
cho Lirio Parisotto. Além de ser 0 maior
investidor individual na Celesc e estar a
frente do fundo de investimentos L. PAR,
que administra uma carteira de R$ 2,1 bi-
Ihdes, ele é dono da Videolar. A empresa
é lider na América Latina em solucdes
para entretenimento, como tradugao, le-
gendagem e distribuicdo de CDs, DVDs e
Blu-ray.

0 préprio Parisotto brinca com a quanti-
dade de ex-atribuicdes que tem em seu
curriculo. Ele j& foi agricultor, semina-
rista, bancério, médico, comerciante e
industrial. Nascido em Nova Bassano,
no Rio Grande do Sul, ele trabalhou com
agricultor na propriedade dos pais. Foi

auxiliar administrativo, gerente de re- Os 10 mandamentos de Lirio para um investidor:
cursos humanos e bancario, até se for-

mar em medicina pela Universidade de

Caxias do Sul. Trabalhou como oftalmo- » 1-N&o perca tempo com IPO: vocé paga a conta literalmente. (IPO significa a oferta pdblica inicial,
logista, mas o lado empreendedor falou doinglas Initial public offering. £ o evento que marca a primeira venda de agdes de uma empresa no
mais alto. mercado de agdes).

Fundou a Videolar S.A. em 1988, empre- » 2 - Pouca diversificagdo: uma agéo por més € mais que o suficiente.

sa que hoje tem capacidade produtiva » 3 - Nunca compre coisa que voa nem que fabrica o objeto voador, comércio varejista idem.

para 1,5 milhdo de unidades por dia e » 4-Fique longe das empresas que tem sede em paises exoticos.

faturamento de R$ 1,1 bilhdo. Em 2002, » 5- N&o compre empresa que dé prejuizo. Empresa com lucro ndo quebra.

Parisotto foi eleito empreendedor do ano » 6- Liquidez & fundamental: precisamos sempre da porta de entrada e saida.

categoria Master pela consultoria Ernst » 7 - Procure coisa boa e barata: bom tem bastante, barato idem, as duas juntas so dificeis.

& Young. Hoje, aos 56 anos, compartilha » 8- Nunca dé ouvidos a espiritos santos de orelha: faca o dever de casa, analise e avalie.

com os jovens o que aprendeu com er- » 9- Tenha coragem e personalidade de enfrentar a maré contréria: controle 0 medo na queda e a
ros e acertos. Veja algumas dicas que o ganancia na alta.

empresario apresentou no evento e em » 10 - Aposte num azardo, s6 para ter motivo de se desafiar e divertir-se.

conversa com a Lider Capital.

 u .



A EMPRESA
DE PARISOTTO

Da visdo empreendedora de Lirio
Parisotto, nasceu a primeira empresa
integral de midias magnéticas e digi-
tais virgens ou gravadas. Ao visitar,
em Nova York, uma loja que vendia
fitas de todos 0s géneros, gravadas e
virgens, Parisotto comegou a pensar
em investir no setor dentro do Brasil.

No ano de 1980, em Caxias do
Sul, a aquisicdo de uma loja instala-
dora de som em carros e ambientes
foi o passo inicial para a fundagao
da Audiolar, empresa que mais tarde
funcionou como video locadora e co-
mércio de aparelhos de video cassete
e som, além de televisores e com-
putadores, recebendo equipamentos
usados na troca por novos.

Em 1985, Parisotto recebeu um
convite da Sony para conhecer, em
Téquio, o laboratério de legendagem
e gravacao de fitas de video cassete.
A venda da Audiolar se transformou
no impulso para o investimento no ne-
gocio com fitas de video cassete. Em
1988, mais precisamente no dia 30 de
junho, Caxias do Sul, nasceu a Video-
lar, localizada a 1 mil quilémetros do
principal centro consumidor de vide-
os, Sdo Paulo.

A Videolar produz os insumos
necessarios para a fabricagdo dos
produtos que chegam a casa dos con-
sumidores como, por exemplo, fita de
video cassete, fita de dudio cassete,
CD, CD-R, DVD, DVD-R.

A empresa também é responsavel
pela produgdo do poliestireno, uma
resina plastica que alimenta a pro-
dugdo da Videolar no que se refere
a injecao pléstica, além de atender
as necessidades das maiores indUs-
trias que utilizam esta resina como
matéria-prima. Entre elas, estdo fa-
bricantes de brinquedos e eletrodo-
mésticos. Desde a sua criagao, a Vi-
deolar se caracterizou pela marca do
pioneirismo, langando novos produtos
e tecnologias.

Brasil

“Hoje, mais do que nunca, as condigoes da economia brasileira
favorecem a abertura de novos negdcios. O Brasil estd numa
situagdo excepcional em relagéo ao resto do mundo. Oportunidades
existem em todos os setores. 0 bom empreendedor sabera
encontra-las. O brasileiro é muito criativo e empreendedor, o que
falta um pouco é de mais disciplina”.

Santa Catarina

“0 Estado de Santa Catarina esta muito acima da média brasileira
do empreendedorismo nas empresas privadas, mas muito abaixo
nas empresas estatais”.

Dedicacao
“Dedicacao € a capacidade de se entregar para a realizacao de um
objetivo, trabalhar 12 horas nos primeiros anos, sacrificar feriados,
sabados e domingos centenas de vezes. Estudar enquanto os outros
se divertem, planejar em vez de ver TV, trabalhar enquanto os outros
tomam sol a beira da piscina. Quem quer fazer alguma coisa encontra
um meio, quem nao quer encontra uma desculpa. Acorde cedo e
trabalhe. [sso serve para uma casa, uma empresa ou um Fais”.

Oportunidades

“Hoje, no setor de servigos, as oportunidades estao nas areas de
informatica, seguranca, turismo, transportes e comércio. Na industria,
nos segmentos de moda, componentes e nos proautos ligados a
inddstria de petrdleo”.

Foco

“0 empreendedor é a pessoa disposta a comegar um negacio novo a
partir de informagdes e um plano de agéo. O foco do empreendedor
deve estar na qualidade do produto/servigo, nos custos, no prego e
em economizar. Esquegam os gurus, leiam biografias, participem de
congressos, feiras e assistam palestras de quem fez e faz”.
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NOSSAS BANDEIRAS

COMERCIO VAREJISTA GANHA MAIS FORCA

Criacao de frente parlamentar do setor abre espaco para dialogo com o setor publico

opinido do comércio varejista

deve ganhar mais peso na

Camara de Vereadores da Ca-

pital a partir de agora, gragas

a criagdo de uma frente par-
lamentar especificamente de apoio ao setor,
no inicio de julho. Ela é presidida pelo verea-
dor Ricardo Camargo Vieira, o DrRicardo (PC
do B), e ja conta com a ades&o de 10 dos 16
membros do Legislativo local.

Afrente parlamentar, afirma Vieira, nasce
€omo um meio institucional permanente de
didlogo entre o Poder Publico e os segmentos
de comércio e servigos, apontados como o se-
gundo maior gerador de emprego e renda de
Florianépolis. Apenas nos dltimos 12 meses
terminados em julho, eles foram responsé-
veis pela criagdo de quase 8 mil postos de
trabalho apenas na Capital, de acordo com o
Cadastro Geral de Empregados e Desempre-
gados (Caged) do Ministério do Trabalho.

0 vereador explica que, na pratica, este
grupo de trabalho no Legislativo servird tanto

B

para articular com a prefeitura a execucdo de
medidas de interesse do comércio varejis-
ta quanto para aproximar e alinhar diversos
setores produtivos da Capital. “A economia
de Florianépolis tem que ser tratada com a
maior atengdo possivel, visto que € a base
do desenvolvimento sustentdvel de nosso
municipio e, sendo o comércio um de seus
principais impulsionadores, nada mais justo
do que trata-lo com o respeito que merece”,
observa Vieira.

A proposta de criagdo da frente de apoio
ao comércio varejista nasceu, em parte, como
um desdobramento local de iniciativas seme-
Ihantes existentes na Assembleia Legislativa
do Estado (Alesc) e na Camara dos Deputa-
dos, em Brasilia. Na Alesc, o grupo de tra-
balho foi criado em marco deste ano, com a
adesdo de 24 deputados, tendo na sua lista
de prioridades o debate das questdes econo-
micas e a participagdo das microempresas no
desenvolvimento de Santa Catarina.

Mas, segundo o vereador Vieira, o maior

motivador para a constituicdo da frente na
Camara de Vereadores da Capital foi a sua
percepcdo de que ndo havia um espaco ade-
quado para ouvir e debater as principais de-
mandas do setor em Floriandpolis. Na visdo
de Vieira, essas demandas, que frequente-
mente vinham a tona por meio da imprensa,
via 6rgdos representativos, como Associagao
Comercial e Industrial de Floriandpolis (ACIF)
e Camara os Dirigentes Lojistas (CDL), ou na
voz dos préprios empresarios que mantém e
sustentam este setor da economia da Capital,
ndo encontravam “berco institucional para as
suas discussdes com o poder publico”.

“Acredito que, com a constituicdo da
frente parlamentar, o debate do Poder Pablico
com o setor produtivo da cidade, em especial
0 comércio, ird melhorar. Esta melhora tem a
potencialidade de contribuir amplamente com
anossa cidade, do morador ao turista, do em-
presario ao trabalhador. Enfim, contribuir com
o desenvolvimento sustentavel, democratico
e benéfico para todos em Floriandpolis”.



EM BUSCA DE MAIS DIALOGO

0 vereador Ricardo Camargo Vieira cita quatro discussdes
recentes sobre assuntos que afetam diretamente o comércio
varejista de Florianépolis e mostram que a falta de um canal
institucional e de articulagdo acabaram prejudicando os inte-
resses do setor.

A primeira é a lei do ex-officio, que extingue a figura do
alvara de funcionamento temporario/provisério concedido a es-
tabelecimentos comerciais sem “habite-se”. Criada inicialmen-
te para regularizar os negdcios de Florianépolis que careciam
desta regulamentacao, a lei acabou ampliada para além disto
e hoje é para o que menos tem servido — segundo a prefeitura,
mais de 60% dos estabelecimentos da Capital tém alvara ex-
-officio.

Outro exemplo é o projeto de lei da licitagdo do transporte
coletivo. Para o vereador Vieira, ele poderia receber melhorias
a partir do debate com a cidade. Entre elas, mecanismos que
permitissem reduzir o pre¢o da passagem de 6nibus, o que di-
minuiria o valor do vale-transporte custeado pelos empresarios
aos seus empregados.

0 terceiro ponto é o novo Plano Diretor da cidade, que ndo
se efetiva na prética e que poderia criar novos parametros de
urbanizagdo que beneficiaria o comércio. Além disso, o co-
mércio varejista poderia ser beneficiado com o debate sobre o
orcamento anual do municipio, ajudando a definir prioridades
para cidade. Por lei, 0 orgamento deveria ser definido ouvindo
diversos segmentos, 0 que nao acontece hoje.

A frente realizard reunides mensais, mas, conforme a ne-
cessidade, pode ampliar o nimero de encontros. Também re-
presentard o comércio varejista em outros espagos, como 0
Poder Executivo e outros ambitos do Legislativo. Na condi¢do
de presidente da frente, Vieira ja se reuniu com a dire¢do da
ACIF e da CDL.

“A priorizagdo dos temas serd feita através do didlogo en-
tre parlamentares e representantes do comércio, assim como,
a sugestao de novos temas a serem debatidos”, assegura o
vereador.

A primeira articulagdo em torno das necessidades do setor
j& comegou. Vieira e a sua equipe de gabinete trabalham na

SALDO DE VAGAS DE EMPREGO NA CAPITAL

ULtimos 12 MESES TERMINADOS EM JULHO

Setor Saldo Variagdo (%)
IndUstria 536 7.49
Construgao civil 1.663 29,18
Comércio 1.817 597
Servigos 6.135 6,65

confecgdo de uma lei para tratar da regulamentacdo do comér-
cio ambulante. De acordo com o vereador, além de estabelecer
regras que garantam uma concorréncia leal com o comércio
formalizado, esta lei pretende dar seguranga aos consumidores
e tirar da informalidade os vendedores ambulantes, o que ga-
rantird o aumento da arrecadagdo municipal. “Considero como
prioritario aquilo que os representantes do comércio varejista
apontaram como prioridade”, afirma Vieira.

Isso inclui a reurbanizagao da area central de Floriandpolis.
A Prefeitura j& anunciou o projeto vencedor, do uruguaio Hec-
tor Vigliecca. Ele prevé um novo desenho para o espago entre
a Avenida Paulo Fontes e a Rua Francisco Tolentino e para o
largo do Mercado Pdblico, que inclui estacionamento subter-
raneo para 400 veiculos, shopping popular com 158 lojas para
substituir o Camelddromo, areas de lazer, quiosques, bancos,
iluminagao e telefones publicos.

Outros pontos que devem ser abordados pela frente par-
lamentar sdo a caracterizagdo urbanistica de outras éreas da
cidade para o comércio tematico com incentivos fiscais, me-
lhorias na mobilidade e no planejamento urbano. “Mas princi-
palmente o enfrentamento do problema da informalidade e da
irregularidade no comércio da Capital”, conclui Vieira.

Frente quer investir na seguranca e cameras de monitoramento

g



hobby de Fernando Dauwe, 31

anos, é, na verdade, uma segunda

profissdo. Ou a primeira, ja que foi

COm nove anos que iniciou seus

sopros musicais. Comegou tocan-
do trompete na banda da escola. Com 11 angs,
resolveu dar utilidade a um instrumento deixado
no cantinho da sala e aprendeu sozinho a tocar
saxofone. Segundo Fernando, para nunca mais
parar.

Com quinze anos, ja tocava nas noites de
Florianpoalis. E, algum tempo depois, Fernando e
0 seu saxofone integravam a banda Sallamantra,
que surgiu em 1998. A banda, com influéncias
pop, soul, black music e MPB, ndo toca desde o
ano passado porque seus integrantes se envol-
veram em outros trabalhos. Fernando explica: “A
gente ficou mais velho, ndo tem tanto pique para
ensaiar todo dia, sair divulgando as mdsicas”.

Estava mesmo complicado conciliar a rotina
de ensaios frequentes da banda com a outra 4rea
escolhida por Fernando, hé quase dez anos: o di-
reito. Fernando ¢ advogado e sécio da Raupp Ad-
vocacia Empresarial. Por ser igualmente feliz nas
leis e nas notas musicais, desde 2007, ele toca um
projeto com o DJ e amigo de infancia André Cor-
rea. O Sax N” House mescla o som do saxofone
de Fernando com a masica eletronica de André.
A dupla de sucesso realizou apresentagdes ndo
s6 em Santa Catarina, como também em estados
como Espirito Santo, Parand, Rio Grande do Sul, e
esta com show previsto para a regido Nordeste.

Para estar sempre afinado nos shows, Fer-
nando toca saxofone em casa todas as noites,
depois dos trabalhos do escritdrio, e nos finais de
semana. Mas ele garante que da conta da corre-
ria. “E um desafio para mim. E o Sax N" House nio
exige tantos ensaios como uma banda”, explica.
Aflexibilidade dos horarios de advogado também
ajuda a realizar os shows.

Lidando bem com as duas profissdes, o ad-
vogado e misico nem pensa em escolher entre
uma delas. “Para mim, uma profissdo depende da
outra, tocar traz motivagdo para eu trabalhar no B . L
escritério”, afirma ele. E quem quiser conferir a Para mim, uma ,UfOf/SSE]O d@p@ﬁd@ de outra, tocar
fonte de motivagdo de Fernando, o som do Sax

N'House, pode acessar: www.saxnhouse.com.br traz motivagdo para eu trabalhar no escritorio”

 on
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BENCHMARKING

DICAS DE PAI PARA FILHO

Sucessao familiar nas pequenas e grandes empresas € um desafio que exige muito cuidado

il

[ETERDAM

THE FUTURE OF FAMILY 20|
ENTREPRENEURSHIP i

The Family
psiness Network®

comando familiar de uma

empresa exige cuidados ex-

tras. Mas também oferece

muitas vantagens, diante de

um comprometimento que
serve de modelo para qualquer trabalho de
administracao.

0 Family Business Network (FBN), a
maior rede independente de empresas per-
tencentes a familias no mundo com mais de
3 mil empresas associadas em 45 paises,
divulga esse conceito pelo Brasil por meio
de palestras e eventos. O gerente executivo
da FBN Brasil, Marcos Siqueira, lembra que
as empresas com controle familiar possuem
um paradoxo que faz com que as vantagens e
desvantagens estejam na maioria das vezes
baseadas no mesmo fator: a prépria familia.

B

“Este grupo social ligado por lagos de
sangue possui um comprometimento maior
e de longo prazo com o negécio e desejam
manté-lo para as futuras geragoes da familia
como um legado, uma histéria e uma possibi-
lidade de continuidade. E, a0 mesmo tempo,
correm 0 risco de ndo utilizar as praticas de
governanga e profissionalizagdo que tornam
a empresa livre para crescer como negécio,
aproveitando oportunidades e modernizan-
do-se”, explica. Ele defende que o segundo
caso, normalmente, ocorre justamente pelo
aspecto emocional que 0s une e cria muitas
condicdes adversas para o desenvolvimento
da empresa que vao desde familiares des-
preparados na alta gestdo até pagamentos
de contas pessoais pela area de finangas das
empresas.

i’rod‘{wr.’( JI‘“"""

Siqueira afirma que outro aspecto que
também é um constante desafio para as fa-
milias empresérias € o patriménio e a forma
como ele é gerido e preparado para o futuro.
“0 que vemos, na maioria das vezes, é um
fundador com uma vida inteira de trabalho e
sacrificios que acumula seus bens, expande
0s negdcios e gera um patrimdnio que, se
nao for adequadamente trabalhado, pode
perder-se facilmente nas geragdes seguin-
tes. Portanto, nada mais aconselhavel do
que buscar formas de entender os aspectos
juridicos envolvidos na transmissao e gestao
do patrimbnio bem como oportunidades de
desenvolvé-lo”, avalia.

Outro grande desafio que é a suces-
sdo da gestdo. Dados da FBN apontam que
grande parte das empresas familiares ndo



sobrevive até a terceira geragao e as causas
estdo, muitas vezes, relacionadas com falhas
nos processos sucessorios. Por isso, destaca
Siqueira, o estimulo a profissionalizacdo dos
herdeiros como executivos e/ou acionistas é
fundamental. Para ele, com a aplicagdo de
politicas de formagdo e preparagdo, a empre-
sa tende a alcangar o éxito, mantendo seus
valores e visao — familiar — de longo prazo de
olho no futuro. “Mas além destes desafios
inerentes as empresas familiares, existem,
é claro, os obstaculos de crescimento de
qualquer empresa como as imposigoes do

mercado, as politicas econdmicas e fiscais
vigentes, entre outros”, acrescenta.

O gerente executivo da FBN Brasil
afirma que uma empresa tradicional pode
buscar aprendizado com uma empresa fa-
miliar. “Em nossa organizacdo, ha exemplos
nacionais e internacionais com 0s quais nos
deparamos diariamente. Mas o que posso
destacar como maior licao € justamente a in-
tencdo de assumir ndo apenas uma empresa,
mas a continuidade de um projeto ligado a
histéria de uma familia que viveu desafios,
empreendeu, desenvolveu, gerou empregos,

transformou uma sociedade e é motivo de
orgulho para as futuras gerages € para seus
colaboradores. Neste processo, as empresas
familiares tém muito a ensinar as outras”,
ressalta.

A FBN participou, em julho, de evento
em Floriandpolis e Siqueira diz que a orga-
nizagdo pretende voltar com mais projetos
e encontros com as familias empresérias do
Estado. Neste ano, o destaque da programa-
¢do nacional é Congresso Anual, que sera
realizado em 22 e 23 de novembro, em Sao
Paulo. Mais informagdes: www.fbn-br.org.br.
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SAUDE A MESA

Produtos organicos ganham espaco na Capital e no mundo

busca por habitos mais
saudaveis a mesa tem
impulsionado o mercado
de produtos organicos no
mundo todo. E Florianépo-
lis acompanha essa tendéncia. A Capital
sedia emporios de produtos naturais que
sao veteranos no segmento e também lojas
que despertaram ha pouco para o potencial
econdmico dos organicos.

Fundado em 1980, o Empdrio Déll Vida
Saudavel, localizado no Centro da Capital, é
um dos mais antigos pontos de comércio de
produtos naturais na regido de Floriandpolis.
A empresa possui um estoque com mais de
1.200 itens diferentes na sua loja, a maior
parte importados. S&o produtos como graos,
biscoitos doces e salgados, sanduiches, tor-
tas, sucos, chas e pdo. No local, também
funciona um restaurante com alimentagdo
natural - frango, peixe, proteina de soja, sa-
ladas, verduras organicas, massas integrais,
entre outros.

0 Armazém & Cia Produtos Naturais,
no Centro da Capital, foi inaugurado hé qua-

tro anos e esta ha um sob nova direcdo. O
atual proprietario, Havio Santiago da Silva,
confirma o crescimento do setor. Ele lem-
bra que os produtos organicos e naturais
passaram a ganhar mais espaco na midia,
0 que motivou novos consumidores, além
de serem recomendados por médicos para
pacientes com algum tipo de intolerancia
alimentar —como o caso de quem nao pode
ingerir lactose ou gliten.

Silva lembra que 0 segmento de produ-
tos integrais, mais popular, também ganhou
mais atengdo de grandes empresas, com a
multinacional Nestlé, que lancam cada vez
mais produtos dentro desta linha.

A maior fatia do publico do Armazém
& Cia é formada por consumidores de meia
idade e os produtos mais procurados sao
linhacas, farinhas e chas. “0 adolescente
ainda é o mais resistente, porque esta na
sua fase de comer muita gordura e agtcar”,
brinca.

Mas na linha dos organicos hé espago
para itens fora da alimentag&o. Inaugurado
héa dois anos na Lagoa da Conceicdo, o Em-

pério Organico trouxe novos conceitos para
o setor. Além de alimentos, a loja comercia-
liza cosméticos organicos (como sabonetes,
cremes, shampoos e aromatizantes) e rou-
pas organicas (produzidas com algoddo or-
ganico certificado). A linha de roupas atende
os plblicos infantil, feminino e masculino.
“0 consumo organico € uma tendéncia
de mercado, diante de um plblico mais exi-
gente e que busca mais informag&o sobre o
que esta consumindo. E hoje tem de tudo
organico”, avalia o proprietario do Empério
Organico, Albert Mutiane. Mas ele reconhe-
ce que os itens mais procurados ainda sdo
os alimentos, principalmente os sucos e 0s
vegetais. Mutiane lembra que a Regido Sul
do Brasil € uma das maiores produtores de
organicos do mundo. Mas grande parte da
producdo nacional é exportada, o que ele-
va 0 prego dos produtos que ficam no pais,
diante da oferta reduzida. Além de comer
cializar produtos brasileiros, a loja também
importa itens de paises como Estados Uni-
dos, México e Italia.
Atento a este nicho de consumo, o Hip-



po Supermercados introduziu frutas, verduras
e hortalicas organicas nas prateleiras. Hoje,
de acordo com o diretor comercial Josiano
Saquetti, existe uma gama de produtos que
atendem a todas as necessidades dos clien-
tes. “A producdo de organicos € variada, exis-
te catchup, café, bolacha, aglcar, arroz, trigo,
cerveja, vinho, polpa de tomate, achocolata-
do, palmito e macarrdo de quinua, além das
hortifruti”, ressalta.

No Hippo, a venda de produtos organi-
cos teve um aumento de 13% de 2009 para
2010 e esse nlimero ndo para de crescer. Hoje
2,2% do faturamento de todo o mercado é
proveniente dos organicos. “Estamos sem-
pre atrds de novidades que satisfagam as
necessidades dos nossos clientes”, enfatiza
Josiano.

Muito ESPACO PARA CRESCER

No mundo inteiro, o comércio de pro-
dutos organicos atingiu em 2008 a cifra de
US$ 40 bilhdes, com um crescimento de
20 % ao ano, segundo dados da IFOAM,
entidade internacional com sede na Ale-
manha.

0 engenheiro agrénomo Paulo Taglia-
ri, do Nicleo Tematico de Agroecologia
da Epagri, lembra que no Brasil, apesar
da producao organica ainda ser percentu-
almente bem menor que a da agricultura
convencional, ela apresenta um cresci-
mento anual médio de 30%, passando
de US$ 150 milhGes comercializados em

SAIBA MAIS

0 que € um alimento organico?

Trata-se do alimento produzido em

sistemas que ndo utilizam agrotoxicos
(inseticidas, herbicidas, fungicidas, ne-
maticidas) e outros insumos artificiais
toxicos (adubos quimicos altamente
solliveis), organismos geneticamente
modificados — OGM / transgénicos ou

2001/2002 para US$ 700 milhdes na safra
2007/2008.

E Santa Catarina tem posicdo de des-
taque neste cenario. Hoje, o Estado ja é o
terceiro maior produtor de organicos do
pafs. Segundo Tagliari, a preferéncia dos
consumidores por alimentos de melhor
qualidade, que fazem bem & salde, é a
grande mola propulsora deste segmento
cada vez maior do mercado. “Em Santa
Catarina, hd quinze anos ndo passavam de
cinco ou seis as associaces de produtores
agroecolégicos. Hoje ja passam de 60 enti-
dades e mais de 1.800 familias”, destaca.

radiacBes ionizantes. Esses elementos
sdo excluidos do processo de produ-
¢do, transformagdo, armazenamento e
transporte, privilegiando a preservacao
da satde do homem, dos animais e do
meio ambiente, com respeito ao traba-
lho humano. Considera-se produto da
agricultura organica, seja in natura ou
processado, todo aquele obtido através

Ele ressalta que os pioneiros no sis-
tema organico foram Ongs e produtores
que desde o inicio acreditaram nesta nova
maneira de conduzir a agricultura. “Eram
chamadas de sonhadoras, mas hoje em
dia 0 seu exemplo estd sendo seguido
por todos”, compara. O engenheiro expli-
ca que a demanda dos agricultores por
estas novas técnicas agroecolégicas de
produgdo também esta pressionando as
universidades e as entidades pablicas de
pesquisa e extensdo rural a reverem seus
programas, priorizando a produgdo am-
bientalmente correta.

dos principios e normas especificas da
produgdo agropecudria ou industrial
organica. Para um alimento processa-
do ser considerado organico e receber
o selo de qualidade, é preciso que con-
tenha pelo menos 95% de ingredientes
originados da agricultura organica.

Fonte: Fpagri




ACIF G5 qno?

ACIFEJAO REONE 2.4 MIL EM

lﬂicional da familia ACIF promoveu confraternizagdo entre diretores, funcionarios e fornecedores

34

familia  ACIF participou de

mais uma grande festa pela

comemoragao dos 95 anos

da entidade florianopolitana.

Cerca de 2,4 mil pessoas parti-
ciparam, no dia 21 de agosto, do ACIFeijdo, um
evento que integrou associados, funciondrios
das empresas e fornecedores.

“A participagao das empresas foi muito
boa, superando nossa expectativa de publico.
Alcangamos 0 nasso objetivo, que era promo-
ver uma grande confratemizacdo entre dire-
tores de empresas, funciondrios e os fornece-
dores destas empresas. E foi um evento com
muita seguranca, com a participagdo de toda
a familia dos empresdrios”, avalia Sanderlicio
Fabiano de Mira, diretor de eventos promacio-
nais da ACIF. Ele lembra que o espago kids, com
atividades para recreagao dos pequenos duran-
te a festa, recebeu cerca de 120 criangas.

0 evento, realizado no P12, em Jureré
Internacional, comegou as 11h e terminou as
19h, dentro da programacdo prevista. “Foi uma

Bateria da Consulado do Samba animou a festa

grande festa, realizada num lugar muito bom,
com comida boa, bebida boa e muita musica”,
destaca Sanderltcio. Para garantir o principal
prato da festa, foram gastos 150 quilos de fei-
jao, 150 quilos de arroz e 500 quilos de cames.
Além da feijoada, o evento contou shows de
pagode e de misica sertaneja e apresentagao
de DJ. Também foram sorteados varios brindes
entre 0s convidados.

0 ACIFeijdo contou com patrocinio das
marcas Listel, Construtora Gentil, Orsitec, Ba-
cardi, Orloff, Top Car Land Rover e Celeste Ali-
mentos, além de apoio da Radio Guarujd, Clube
da Monica, Gameland, Vision Audiovisuais,
Unimed e Local do Seguro.

A ACIF foi fundada em 13 de maio de 1915
por alguns dos principais empreendedores de
Floriandpalis. Desde entdo, a entidade cresceu
e se tornou uma das mais importantes e atuan-
tes do Estado, sendo a maior entre as que com-
pdem a Federacdo das Associacdes Comerciais
e Industriais de Santa Catarina (Facisc).

Em maio deste ano, foi realizada uma gran-

de festa no Teatro Pedro Ivo Campos, com ho-
menagens para empresarios e personalidades
que fazem parte da histéria da associagao. Em
agosto, o ACIFeijdo reuniu a familia ACIF. Mas
as comemoracdes dos 95 anos da entidade ain-
da ndo acabaram.

Sanderliicio diz que estdo sendo planeja-
dos eventos tematicos para 0s proximas me-
ses. Um exemplo é o prémio “Mulheres que
Fazem a Diferenca”. O projeto, em sua primei-
ra edicdo, & uma parceria entre a Camara da
Mulher Empreséria, a ACIF e a Federacdo das
Associagdes Comerciais e Industriais de Santa
Catarina (Facisc). Serdo homenageadas repre-
sentantes de trés &reas: Terceiro Setor, Poder
Pablico e Negécios. O evento de premiagdo
ocorrera no dia 23 de setembro, na Associagdo
Médica Catarinense.

Ja no dia 26 de novembro, a festa de final
de ano da ACIF, prevista para ser realizada no
Floripa Music Hall, promete ser especial para
fechar o ciclo das comemoracBes do aniversa-
rio de 95 anos da entidade.

Cardapio consumiu 150 quilos de feijado e 500 de carne
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INSTITUCIONAL

DIR. DE ASSUNTOS
TRBITARIOS EM ACAQ

m agosto com o objetivo de fortalecer a propos-
ta de reforma tributdria da entidade, a Diretoria
de Assuntos Tributarios vem apresentando resul-
tados concretos. Entre os contatos feitos pelo
diretor da Pasta, Klaus Raupp (foto), dois ja ge-
raram novas adesdes ao projeto da ACIF, com futuras acdes
conjuntas. “Recebemos o apoio formal do Conselho Regional
de Contabilidade (CRC-SC) e vamos também nos associar a
Associagado Brasileira dos Contribuintes (Abrapi)”, afirma.

No caso do CRC-SC, a diretriz acertada é realizar uma ro-
dada estadual de apresentacdo da proposta, apds as eleicdes
de outubro. “J4 saberemos quem serdo os proéximos legisla-
dores e aproveitaremos 0s encontros também para tratar das
possiveis alteragBes no Simples Nacional”, explica Klaus,
que é advogado tributarista, especialista em Administracao
Tributaria Empresarial (Esag). Ja com a Abrapi esta bem en-
caminhada a adesdo a proposta da ACIF. “A entidade tem um
projeto de educacdo tributdria muito interessante, que inclui
um gibi, e que também poderemos utilizar, ja que temos idéia
semelhante para ser desenvolvido em escolas publicas”. A
parceria com a Abrapi foi fechada no dia 27 de agosto, du-
rante 0 evento comemorativo aos 10 anos da instituicdo, em
Blumenau.

A ACIF fez um estudo completo do atual sistema tributé-
rio nacional. Deste trabalho, resultou um projeto consistente,
com sugestdes como a reducdo gradual da carga tributéria
brasileira, atualmente em 36% do PIB, para 30%, em seis
anos. A proposta prevé a extingdo dos encargos tributarios
sobre a folha de salérios das empresas e a isengdo do im-
posto de renda para pessoas fisicas com rendimentos de até
R$ 100 mil anuais, dentre outros itens. “Nossa proposta suge-
re uma alternativa viavel para o sistema tributario nacional,
tornando-o mais simples, eficiente e justo”, explica. Klaus.

B

COMECA OBRA

DA VDAL RAamOos

Depois de trés anos, deu-se inicio a revitalizagdo
de uma das vias mais tradicionais de FlorianGpolis

dia 27 de agosto marcou o inicio de uma obra espera-
da hd quase trés anos: a revitalizagdo arquitetonica e
de infraestrutura da rua Vidal Ramos, uma das mais

tradicionais vias comerciais da cidade. Neste dia, a

Prefeitura da Capital assinou a ordem de servigo para
a De Faria Construgdes Ltda, vencedora do processo de licitacdo. Ja
na semana seguinte, a rua foi interditada e os trabalhos iniciados.
A revitalizagao €é resultado de uma agdo integrada entre o poder
ptblico municipal e a ACIF e sera decisiva dentro da estratégia de
recuperacdo econdmica das ruas centrais da Capital.

A obra esté orgada em R$ 395 mil e deve estar concluida em
quatro meses. “A revitalizagao vai garantir maior conforto aos pe-
destres, atraindo mais consumidores para o centro da Capital e be-
neficiando os comerciantes de modo geral”, afirma Rose Coelho, co-
ordenadora da Camara de Lojistas da Vidal Ramos, criada pela ACIF
em 2008 para atuar no incremento dos negécios do comércio local.

Sdo trés quadras da Vidal que serdo completamente remodela-
das, entre as ruas Arcipreste Paiva e Jerdnimo Coelho. Pelo acordo
firmado, a Prefeitura ficara responsavel pelas melhorias nas redes
de esgoto e no passeio pablico, com a ampliacao e reforma das
calcadas, enquanto que os lojistas vao custear, de forma cotizada,
a implantagdo de toldos, bancos e floreiras, além da reforma das
fachadas. A previsao é de que as obras sejam concluidas em quatro
meses.

Segundo o secretario de Obras da Prefeitura, Luiz Américo Me-
deiros, a pavimentagdo asfaltica serd substituida por paver — peque-
nas lajotas de 20 centimetros de comprimento por 10 centimetros
de largura. “Além disso, os toldos de polietileno serdo padronizados,
as protegdes de ferro substituidas por bancos de madeira e as calga-
das receberdo a mesma pavimentagdo da rua”. Como o transito sera
misto, para carros e pedestres, a velocidade para vefculos automo-
tores nao poderd ultrapassar os 10 quilémetros/hora.




A solucao para
sua empresa
vocé encontra
aqui

A ACIF oferece um portfélio de servicos
perfeito para voceé e sua empresa.

Seja qual for o porte da sua empresa,
‘aqui vocé tem muito mais beneficios,
taxas diferenciadas, descontos e alguns
servicos com vantagens exclusivas.
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E para vocé, é para usar!

Unimed

Planos odontologicos
SERASA

Banco de Curriculos

Mala direta socios da ACIF
Portal internet ACIF

Revista Lider Capital

Email marketing

Nicleos e Camaras Setoriais
Declaracdo de exclusividade
Projeto PACE

Orientagdo juridica
Consultoria ACIF

Cartao alimentagao/refeicao
Util Card ACIF

Cursos e treinamentos

Salas

Programa Redleo

E-lixo

- oW W W " W W W WW WY ¥V WY WY W W W

Rua Emilio Blum, 121
Centro - Florianopolis / SC
Fone: (48) 3224-3627
www.acif.org.br



SEMANA DO

EMPRESARIO

Semana do Empresério de Ingleses, entre os dias

23 e 29 de agosto, esteve focada em acgoes volta-

das a competitividade das empresas locais. Foram

oferecidos os servigos de dois projetos da ACIF

— Bussola Empresarial e Posto Avangado de Con-
ciliagdo Extraprocessual (Pace) — e realizada a Oficina do Empreen-
dedor Sebrae. “A Semana do Empresério é muito importante para
nos aproximarmos ainda mais de nossos associados e também
para divulgar as aces que estamos realizando”, afirma Marcelo
Bohrer, diretor geral da Regional Ingleses.

0 Bussola Empresarial, que é consultoria gratuita e com hora
marcada, desenvolvido pelo Nicleo de Solugdes Empresariais
(Nuse), disponibilizou informagdes nas areas financeira, tributéria,
contabil e empresarial, além da apresentagdo de solugdes em te-
lefonia mével, tecnologia da informagdo para pequenas e médias
empresas e servigos voltados a consulta de crédito. Ja o Pace
busca o acordo em litigios comerciais entre as partes envolvidas,
evitando os longos e caros processos judiciais.

Durante o Encontro de Negécios, a convidada foi Daniela Car-
valho Carrelas, diretora geral do campus Floriandpolis do Instituto
Federal de Santa Catarina (IFSC) e, apds a reunido da Diretoria Exe-
cutiva da entidade, o palestrante foi o delegado da Policia Federal,
lldo Rosa.

A Semana do Empresario foi encerrada com a Oficina do Em-
preendedor - Iniciando ou Administrando o seu Préprio Negécio,
evento de orientagdo para empreendedores que desejam iniciar
uma atividade empresarial e para empresarios interessados em
melhorar o desempenho da sua empresa. Durante trés dias, houve
1.334 atendimentos, sendo 760 coletivos, 221 individuais e outros
353 em servigos como videoteca, loja, banco de idéias de negécios
e microcrédito.

B

/1A GASTRONOMICA
DE INGLESES NASCE

ACIF lanca novo nicleo setorial para trabalhar
nos moldes do projeto pioneiro de Coqueiros

m julho, a ACIF implantou um novo nicleo, a Via
Gastrondmica de Ingleses. A ideia é, assim como

o trabalho pioneiro do setor realizado em Coquei-

ros, unir forcas em torno de objetivos comuns,

possibilitando maior qualificagdo aos empreen-
dimentos e ajudando a expandir os negdcios. “Em parceria,
os dois ndcleos também estdo viabilizando verbas junto ao
Sebrae, que servirdo para colocar novos projetos em prati-
ca”, afirma Thiago Lewis, proprietdrio do Fiji Sushi Lounge e
coordenador do ndcleo de Ingleses.

Segundo ele, os 11 restaurantes nucleados atualmente
estdo entre os estabelecimentos mais conceituados da re-
gido. “A tendéncia é a de que, quando os resultados come-
carem a aparecer, novas ades0es acontecam”.

Em um primeiro momento, estad sendo realizado o pla-
nejamento, com reunides quinzenais. Nestes encontros, por
exemplo, os participantes fizeram um levantamento dos
pontos fortes e fracos da regido, como forma de orientar as
acOes necessarias. “Entre os pontos fortes estdo o prestigio
que Ingleses possui entre os turistas e a possibilidade de
expansao dos negdcios. Entre 0s negativos, o saneamento
bésico, ainda incompleto, e a seguranga”, relaciona.

Dentro do planejamento, foram decididas ainda duas
acGes iniciais a serem realizadas. A primeira delas é uma
parceria com o Instituto Federal de Santa Catarina (IFSC),
que ira fazer uma avaliagdo da qualificagdo dos empreende-
dores e dos colaboradores de cada nucleado. “Os que aten-
derem o nivel de exigéncia do Instituto, serdo certificados
imediatamente. Para os outros, serao indicados e oferecidos
0s cursos necessarios”. A outra ideia, que agora esté sen-
do retomada, € a antiga proposta de transformar o posto da
Policia Rodoviaria Estadual, da SC-401, desativado, em um
posto de informagdes turisticas.




A

0S LEITORES TEM
MAIS INFORMACAO.

0S ANUNCIANTES,
NOVAS OPORTUNIDADES.

Desde 2001, a Mundi Editora” produz revistas, jomais,
sites & informatives com alto padrao de qualidade gréfica
& editorial para vocE, que & espedial & gosta do que ha de
melhar no mercado em Santa Catarina, S3o publicagbes
impressas e digitais, destacando pessoas, eventos e
aghes da lazer, comportamento, sociedade, turismo,
salide, cuttura e opinio. O resultado deste trabalho &
mais informeagéo e novas oportunidades para todos.

Bom para o leitor, bom também para o anunciante,
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A NATUREZA NA SUA CASA

Bambu Orquidea Floricultura, de Garopaba, coloca novos projetos em pratica

Mais INFORMACOES:

» Bambu Orquidea Floricultura
» Contato: (48) 3354-0908
» Associados da ACIF t8m 5% de desconto.

Tartarugas oferece atividades corporativas ao ar livre

orpo e mente trabalhando juntos em contato direto com a natureza,
longe dos ambientes fechados dos auditérios, das sufocantes salas
de reunides e de toda a formalidade do mundo dos negécios. Essa é
a proposta da Tartarugas, empresa de Florianépolis que desenvolve
Atividades Corporativas ao Ar Livre (Acal) para empresas com o ob-
jetivo de estimular em seus profissionais competéncias como lideranga, trabalho

em equipe, administragdo do tempo, foco em resultados e tomada de decisdes.

Um dos idealizadores do negdcio, Thiago Sardd, explica que situagdes de

desafio e pressao proporcionadas por abordagens vivenciais atraem mais os pro-
fissionais do que uma palestra ou outro tipo de dindmica normalmente aplicada
pelas empresas. “Saber lidar com o imprevisto ndo se aprende em sala de aula. Os
modelos convencionais de aprendizado, onde somente o educador ocupa o palco
e detém o conhecimento, sdo (teis, mas resultam em um baixo coeficiente de
memorizagao”, avalia.

Thiago conta ainda que “neste tipo de atividade, os participantes aprendem
a enfrentar obstéculos, ousar e encarar positivamente as mudancas que ocorrem
nas empresas. Com isso eles ficam conscientes da necessidade de novas formas
de comportamento que resultem em ajustes organizacionais e aplicagdo de moder-
nas técnicas de trabalho”, diz.

 ow

restes a comemorar dois anos em dezembro, a Bambu Or-
quidea Floricultura, em Garopaba, coloca em prética uma
série de planos e investimentos para manter o ritmo de
crescimento. Entre eles, esta a implantagdo de um viveiro
de péssaros até o final do ano, a oferta de novos produtos
e a construgdo do site, que dard visibilidade ainda maior ao negdcio,
afirma a proprietéria Leticia Tedesco Barcelos.

A Bambu Orquidea é um ambiente agradavel, em meio a arvores
frutiferas e orquideas nativas, que comercializa mudas, vasos, pedras,
objetos de decoragdo em bambu, cipd, ferro, palha e méveis para as
areas internas e externas. Também possui empério com produtos orga-
nicos como geléias doces, pimentas, conservas.

A localizagdo estratégica, no bairro Campo D'una, em diregéo a
Praia do Rosa, garante a presenca de um grande ndmero de turistas no
local. A manutencao de papagaios em viveiros —autorizada pelo Ibama
— € uma das atragdes. “Isso nos deu a ideia de ampliar, construindo um
novo viveiro, maior e com mais espécies de psitacideos, familia que
reine 0s papagaios, as araras e periquitos”, afirma ela.

QOutra novidade incorporada ha pouco tempo e que esta sendo um
sucesso foi a oferta de cestas de café da manha e para datas comemo-
rativas. “Sao cestas romanticas, com espumante, bombaons, morangaos,
uvas e rosas também”.

Mais INFORMAGOES:

» Tartarugas - Atividades Corporativas ao Ar Livre
» Contato: (48) 9991-2972

» Na internet: www.tartarugas.net/acal

» Associados da ACIF tém 10% de desconto.




Empresario, 0 novo

Cartao ACIF Util card |
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“
.ACIF "

LUCIANO DALSASSO

. CNPJ 835947880001-39
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Aceite na sua empresa. »
0 novo Cartao ACIF Util Card
vai movimentar uma grande
rede de usudrios, pois integra
o sistema FACISC, gerando
mais volume de negdcios
para o seu estabelecimento.

Dé o novo Cartao ACIF
para seus colaboradores.
Vocé terd reducao de custos
de gestao de RH e pode até
fazer adiantamento de saldri
Peca informacoes.

Se vocé ja trabalha com o Cartao ACIF, pode
continuar aceitando normalmente o antigo ¢z l‘ﬁl:_l
pois a substituicao sera feita gradual ; 1

Agende uma visita para sab de
os detalhes e novidades“do i

Informacoes:

48 3224-3627 | cartoesacif@acif.org.br
e Industrial de Floriandpolis
Rua Emilio Blum, 121 - Centro =
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Rodrigo Duarte da Silva,

A POLEMICA DO
PONTO ELETRONICO

Paula Bandeira,

diretor juridico da ACIF

poucos dias da obrigatorieda-

de de cumprimento da Portaria

MTE 1510/2009 que disciplina

o registro/utilizagdo do Siste-

ma de Registro Eletronico de
Ponto - SREP para as empresas que possuem
mais de 10 empregados, muitas dlvidas eri-
gem acerca da legalidade e constitucionalidade
da norma. Sab a prerrogativa que Ihe assegura
a Constituicdo Federal-CF/88 em seu artigo 87,
Il, e os artigos 74, 8 2° e 913, ambos da Conso-
lidagdo das Leis do Trabalho-CLT, o Ministro de
Estado do Trabalho e Emprego-MTE instituiu a
Portaria com o escopo de obstar a sonegagéo
de tributos.

Entretanto, hd que se verificar duas situa-
coes distintas. A primeira diz respeito a espécie
de norma estabelecida, e suas implicagdes no
campo do direito. E a segunda, no que toca as
atribuicdes do MTE consoante preconiza nos-
sa CF/88. Nesse diapasdo, insta aduzir que a
Portaria do MTE é em realidade, uma norma
infraconstitucional, razao pela qual, deve obri-
gatoriamente estar adstrita a Lei Maior.

As normas infraconstitucionais ndo tém o
conddo de modificar as Leis Constitucionais,
mas de impor regras e gerar direitos em obser-
vancia a Constituicdo. Uma norma infraconsti-
tucional ndo pode se sobrepor ou infringir a Lei
Constitucional, sob pena de desequilibrio no or-
denamento juridico. Em que pese a Constituicdo
emanar um Poder de expedir instrugdes para a

"A poucos dias da
obrigatoriecade, muitas dividas
enngem acerca oa legalidade e
constitucionalidace ca noma”

e .

advogada associada do escritério Corréa, Dal Toé & Silva

execucdo das leis, decretos e regulamentos, &
preciso analisar o limite da norma. O artigo 87,
II, da CF/88 é taxativo e ndo interpretativo. Isto
porque, a luz do que preconiza aludido artigo, a
competéncia do Ministro de Estado é auxiliar
na execucdo de leis preexistentes, e ndo criar
uma nova norma. Do exame da Portaria em
comento, vislumbra-se que ela cunha preceitos
que fogem ao alcance das leis reinantes e da
Constituicdo, além de imputar prejufzos finan-
Cceiros ans empresarios e ao meio ambiente.
Com efeito, a Portaria 1510/2009 disciplina tdo
somente a utilizagdo do registro eletronico de
ponto e utilizagao do Sistema de Registro Ele-
tronico de Ponto — SREP para as empresas que
ja usufruem deste tipo de controle de entrada
e saida de funciondrios, ao passo que, aquelas
empresas que continuam com o sistema manu-
al (livro ponto) ou relégio mecanico, permane-
cem incOlumes as novas regras.

Nao se pode olvidar que se o intuito da nor-
ma € otimizar a fiscalizacdo no afa de proteger
o trabalhador e evitar a sonegagao de tributos.
De outra banda, tal rigorismo ndo impede que
0s usudrios dos sistemas antigos ndo o fa-
¢am, ja que a Portaria atinge especificamente
o SREP. Mister se faz ressaltar que a Portaria
1510/2009, além da legalidade, ainda fere o
principio da isonomia, pois suscita relevante
iniquidade entre a fiscalizacdo das empresas
que utilizam os registros antigos e as que utili-
zam 0 SREP. O principio da isonomia insculpida
no artigo 5°, caput, da CF/88, assevera que to-
dos sdo iguais perante a Lei.

Ademais, importa destacar que a Portaria
1510/ 2009 exige um equipamento registrado
no MTE, cuja fabricagdo ainda estd em anda-
mento e ultrapassara o lapso temporal de 12
meses para seu uso obrigatério. Ora, determi-
nar o uso de equipamento que ndo esta dispo-
nivel no mercado e que onera o orgamento das

empresas, subsume-se em algo impossivel e
inadmissivel.

Cedendo as pressdes oriundas do bom
senso da classe empresarial e forga sindical, 0
MTE publicou nova Portaria, n° 1987/2010, em
19/08/2010, dilatando o prazo para inicio da
obrigatoriedade da utilizagdo do Ponto Eletro-
nico para 1° de margo de 2011. No viés das ex-
pectativas das empresas, a Portaria mantém-
-se higida. Entretanto, a prorrogagdo do prazo
representa uma vitdria trazendo novo animo
para a batalha judicial que fatalmente surgira.

0 questionamento no Judicidrio ja iniciou.
0 Sindilojas, do Rio Grande do Sul, moveu agdo
contra a Superintendéncia Regional do Traba-
lho, onde em suas razdes, o juiz prolator da
decisdo entendeu que o prazo estipulado para
inicio da obrigatoriedade do SREP seria incom-
pativel com toda a complexidade da implanta-
¢ao, considerando-se a realidade do mercado e
fabricacdo dos aparelhos.

Ja empresa CBS/AS — Companhia Brasi-
leira de Sandalias impetrou Mandado de Se-
guranga contra a Superintendéncia Regional
do Trabalho e Emprego em Pernambuco, cuja
obtengdo de provimento liminar obstou o cum-
primento da Portaria 1510/2009 ao dizer que
“embora o caput do art. 74 da CLT confira ao
Ministro de Estado do Trabalho a regulamen-
tacdo dos controles de ponto, a Portaria extra-
polou os limites da precitada lei ao verdadeira-
mente pretender substitui-la”.

Note-se que ambos magistrados concede-
ram a medida liminar baseando-se no prejuizo
iminente as empresas. Na segunda decisdo,
vislumbra-se um juizo de valor acerca da hierar-
quia de normas. Destarte, a norma sob anélise
alicerca incongruéncias que tolhem direitos e
s6 revela ilegalidade e inconstitucionalidade
em completo descompasso com a hierarquia
das leis e 0 bom senso.



AGOSTO FOI CURTO PARA TANTA PROCURA.
A PROMOCAO CONTINUA
ATE 30 DE SETEMBRO.
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Grande Floriandépolis
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